Sajtokdzlemény
Rog0s turd - Ismét atfogd kutatast végzett a Tej Terméktandacs

2019-ben a Rogds turdt, mint hagyomanyos kalonleges élelmiszert elismerte és felvette
nyilvantartasaba az Eurdpai Unid. A Tej Terméktanacs a Rogos turd, mint ,Hagyomanyos Kilonleges
Termék” ismertségének el@segitése céljabdl 2022 janudrjdban kétéves marketing kampanyt
inditott.

A marketing kampany eredményességének és a turd fogyasztdsi szokasok valtozasanak
megismerése céljabdl a Tej Terméktanacs 2022 6szét kovetben 2023 decemberében Ujra felmérte
a piacot.

A kutatas azért is rendkivil érdekes, mert tudjuk, hogy az elmult két évben a tejagazatot kivilrél ért
gazdasagi hatdsok miatt a turdfogyasztas sokat szenvedett. A turd az elsé olyan tejtermékek kozott
van, melyek inflacids kornyezetben konnyen kimaradnak a vasarldi kosarbdl (ha husvétkor vagy
kardcsonykor kevesebb tlrds sitemény készdl az otthonokban, hamar meglatszédik a
statisztikdkban).

2023-ra 10% felett esett a turdk belfoldon értékesitett mennyisége, melyet az el6allitasi koltségek
jelentés emelkedése indukalt. A statisztikdk azt mutatjak, hogy minden masodik kg tehénturd
immar az EU altal is elismert Rogos turoként kerll értékesitésre.

A Tej Terméktandcs meghizdsabdl a Trend International Market Research Kft. két fazisu kutatdst
végzett 2023 legvégén: elsé |épcsSben kvalitativ fokuszcsoportos beszélgetések, majd azt kdvetben
1000 f8s, a felndtt magyar lakossagot életkor, nem, régid és telepiléstipus szerint reprezentald
online kérdGives kutatds kerdlt lefolytatasra.

A kutatds egyik f6 témaja a turdfogyasztdsi tendencidk és az azt befolyasold tényez6k feltardsa volt.
A kutatas eredményei alapjan megallapithatd, hogy a turdvasarlast az elmdlt egy évben is
els@sorban az artényezék és az akcidk mozgattak. Jellemz&en ott és akkor vasarolnak turodt a
fogyasztok, ahol és amikor akcids. A markahlség csak minimalis mértékben jellemz8, mikdzben jol
érzékelhet§ a sajatmarkas termékek iranti nyitottsag.

A kutatdsi eredmények ugyan biztaté jov6t mutatnak, de az elmult egy év fogyasztasi tendenciai
még a csOkkenésrél szolnak. A turéfogyasztok kozott még sokkal tobben (36%) voltak azok, akik ugy
nyilatkoztak, hogy csokkent a fogyasztasuk az elmult egy év sordn, mint akiknek (15%) nétt, amit
els6sorban a turd draguldsaval indokoltak a vasarldk. Ugyanakkor pozitiv tendencia, hogy mig 2022-
ben még minden masodik turdévasarlé fogyasztascsokkentésrél szamolt be, tavaly ezt mar csak
minden harmadik tette. A jovét pedig még optimistabban latjak: kordbban még minden harmadik
vasarlé ugy vélte, hogy csokkenni fog a fogyasztasa a jov6ben (és ezt a szdmok vissza is igazoltak),
most viszont mar csak 12% prognosztizalt fogyasztascsokkentést, mikdzben 16% fogyasztasnovelést
tervez. Ez pedig annak is kbdszonhets, hogy figyelve az arakra, érzékelték a turd aranak
normalizaldddasat is.

A kutatds fontos része volt annak feltérképezése is, mennyire volt hatékony a Tej Terméktanacs
altal folytatott kétéves Rogos turé promdciés kampany.

A kutatads eredményei azt mutatjak, hogy a kampany elérési mutatéi emelkedtek: a reklamfilmet, a
plakatokat és a szlogent is tdbb mint a reprezentativ minta negyede latta, illetve hallotta mar, és az
influenszer megjelenésekkel is szép szamban (17%) talalkoztak.



A kampdény kedvez&en hatott a vasarldi tudatossagra, a Rogos turdval kapcsolatos ismeretekre, és
a kommunikacié Gzenete is jobban elérte a fogyasztdkat. A Rogos turd elnevezés még inkabb
tudatosult, ismertsége jelent8sen emelkedett és sokkal tdbbekben ébresztett pozitiv gondolatokat.
Magasra poziciondlt termék a kategdridban, a fogyasztok széhasznalataban a Rogos turd 'A TURO'.
Javultak a fogyasztéi ismeretek abban a tekintetben, hogy mibél készil, hol gyartjak és hol kaphatd
a Rogos turd. Leginkabb a termék magyarsagdnak érzete erdsodott. Mig a 2022. évi beszélgetések
soran a nosztalgia és a gyermekkor volt a legdominansabb érzet a Rogds turdval kapcsolatban, addig
tavaly a ,,nagyon magyar”, ,csak a miénk” érzéseket hivta el6 leginkdbb. A szamok is azt igazoltak
vissza, hogy a vasarlok ugy vélik, hogy a Rogos turd Hungarikum, csak Magyarorszdgon kaphato és
csak Magyarorszagon gyartjak. Igy az az informacid, hogy gyakorlatilag csak a Karpat-medencében
készil, sokaknak ujdonsdgként szolgalt.

Nemcsak az elérési mutatdkban és az atadott zenetek terén volt hatékony a kampany, de
elismeréen is nyilatkozott réla a fogyasztok nagy tobbsége. Mindkét televizids reklamfilmet
figyelemfelkeltének, izlésesnek, étvagygerjesztének talaltdk, mely min&séget, hagyomanyos
értékrendet kozvetit, tovabbd a plakatokrdl is az volt a vélemény, hogy figyelemfelkeltéek,
étvagygerjesztéek. A megkérdezettek negyede Ugy nyilatkozott, hogy a vasarldsban is befolyasolta
G6ket, pedig a kutatdsi tapasztalatok azt mutatjdk, hogy ilyen tekintetben nem bé&kezliek a
valaszadok, altaldban inkabb alulértékelik a reklamok altalanos kreativ kivitelezését és még kevésbé
ismerik el azok befolydsold erejét.

A kutatas fontos témdja volt a kiilonb6z6 mindségrendszerek ismertségének, valamint a Tej
Terméktanacs védjegyének, a Tejsziv logd ismertségének vizsgalata is. A Tejsziv logdval a vasarlék
tobbsége mar taldlkozott, és kedvezd jelentéstartalommal ruhaztak fel: magyar tejterméket jelez
szdmukra, ezaltal bizalmat kelt benniik. A kvalitativ kutatas ugyanis arra is ravilagitott, hogy a
vasarlok el6nyben részesitik a magyar tejtermékeket, amit a kvantitativ kutatds szamai meg is
er@sitettek. Természetesen nem csak a magyar eredet alapjan hozzdk meg a dontést, hogy melyik
tejtermék kerll a kosarukba, de minden megktlonboztetd cimke, logd és felirat kozil annak
értékelték a legmagasabbra a vasarlasi dontés befolyasold hatasat, ha az jelenik meg egy terméken,
hogy magyar.

Osszességében megdllapithatd, hogy bér tény, hogy a turdvéasarlast nem kizdrélag a
minéségrendszerek mozgatjdk, — mert hatraszorulnak a fontossagi listan olyan evidensebb
tényez6k mogott, mint ar, méret, kiszerelés, allag — mégsem elhanyagolhatd a szereplk, mert a
logdk konkrét bemutatasa utdn a vélaszaddk negyede-6tode azt nyilatkozta, hogy kell6képpen
befolyasolja 6ket a vasarlasban, és szereplik er6sodott is.

Tovabbi informacio:
https://rogosturo.hu/

https://www.facebook.com/rogosturo.hu
https://www.instagram.com/rogosturo
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