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Az aremelés meghatarozza az életlinket
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A Covid utan 2022 januarjara a Fogyasztoi Bizalom elérte az EU-atlagot, de az
ukrajnai orosz invazio utan az inflacio és a rezsiarak ujraszabalyozasa miatt
megrekedt, majd egyre tavolabb kerlt tole.
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GfK Fogyasztoi Bizalmom Index
Magyarorszag vs. Eurépai Unio6 - atlag

eszkozok stb.) az elkbvetkezendd 12 honapban?
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Forras: GfK altal az Europai Bizottsaggal egylttmUikodve becsiilt Fogyasztoi Bizalmi Index; 2020 februar 6ta Nagy-Britannia lakosai nem szerepelnek az index értékében.
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Az elmult évben hogyan valtozott az On haztartasanak pénziigyi helyzete?

Milyen pénzuigyi valtozasokra szamit az On haztartasaban az elkdvetkezé évben?
Milyen valtozasra szamit az orszag gazdasagi helyzetét illetéen az elkbvetkezendé évben?
Az elmult 12 honappal 6sszevetve, mire szamit, magasabbak vagy alacsonyabbak lesznek a fé kiadasai (bator, elektronikai
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A ,Micro-and-Expectations-Mix” néven emlitett indexet a kovetkez6 kérdések alapjan allt 6ssze:
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Mi is fdlyik most a népi fogyasités'i
cikkek tertletén?
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Egyre jobban megnézzik, hogy mire — mennyit kdltink GFK

~

80% Gyakrabban kellett
visszafognom a
kiaddsaimat

‘~

Nem engedhetem meg
magamnak ugyanazokat
a termékeket, mint
kordbban

P15 - Kérjiik jelolje, hogy az alabbi allitasok koziil melyik volt jellemzé Onre az elmult 1-2 hénapban? © GfK 5
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Ezek a sporolasi startégiak réegota leteznek. De manapsag egyre tobben
alkalmazzak, foleg az olcsobb Uzletek és az olcsobb termékek (lefelé valtas)

hasznalatat.
Van FMCG sporoldsi

stratégidja
v
7Y 6
Uj stratégidja van

'
@ L

Krizismonitor 2023; 3. hulldm; 2023. februar

Valtozasok az FMCG vasarlasi stratégiakban a krizis idején

Készitek egy bevasarldlistat, és megprobalok ragaszkodni hozza

I A korabban vasarolt termékek olcsobb valtozatait vasarolom
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Kezdetben olcsobb termékek felé mozdultunk, de

oktobertol mar a volumen csokkenés dominal

FMCG total | Mat Feb/23 vs YA

—

Forgalom
20.5%

31.0%

,‘

Husveéti vasarlas
21-ben marcius
22-ben aprilis

Okt/21 Nov/21 Dec/21 Jan/22 Feb/22 Mar/22 Apr/22 Maj/22 Jun/22 Jul/22 Aug/22 Szep/22 Okt/22 Nov/22 Dec/22 Jan/23 Feb/23

Szerkezeti valtozas (%) mmm Ar valtozas (%) Volumen valtozas (%) =——Forgalom valtozas (%)

GfK CPS. Az adatok forras a GfK haztartaspanel, amely a magyar haztartasok otthoni fogyasztasra torténd vasarlasait vizsgalja.

Volumen
-5.0%
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Nincsenek altalanos receptek. Bizonyos termék kategoriaknal
uszunk az arral. Masoknal cs6kkentjlk a vasarlast és atalakul a
fogyasztasunk

) N
/
D 10-bél 7 kategdrianak = (%
o csokkent a volumene, mert a Altalaban igaz szinte
vasarlasi gyakorisaguk 3-b6l 2 . ; minden termék
. 1y - t k
Kevesebbet / visszaesett. Az FMCG Valtas katggéri;r;r?gaz Olcsobb kategorianal. Gyorsuld
tobbet kosarak szama valtozatlan, olcsébb csatorna / diszkontosodas ill
., azaz kategériak kimaradnak a , lanc felé drogériak is nének)
vasarol kosarakbol. termékre o
valtas
O S r
© ) . o . .
Nem tlplk,US, FMCG Némi lemorzsolédas. Szamos Pglda a
promo arany 27% maradkt. <<Arlok sz L, horizontalis
(dremelés utdn nehéz L. A vasarlok szama a Valtas helyettesitésre (papiaruk
Erésddod KeidznL. tii akcid Kategoria termék kategériak tobb , K28 : "
akciozni, Uj akcios g L. . PR olcsobb 0zOtt, margarin vs egyé
;e . Elhagydk / mint felénél csdkkent
promaocios térvény) gy UJ termék spreade-ek)
2cArl3 belépdk .,
Vasarlas P kategoriara
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Néhany legnagyobb arnévekedést eléero termékkategoria
(a tejtermékek zome és a papiraruk)

Forgalom Volumen Szerkezeti
valtozas valtozas valtzozas valtozas
Mat Feb/23 vs YA (%) (%) (%) (%)
Total FMCG -5 ] 31 T
Konyhai papirtorld -12 . 70| [i -6 elhagyjuk, olcsébbra valtunk, mas papirral helyettesitjiik
Zsir 5 . 66 | -2 tobbet hasznaljuk, nOvekszik az otthoni sités/ f6zés
Tojés -12 . | 1 elhagyjuk
Tészta 3 .Qb [B -5 csokkentjuk a fogyasztast és olcsobbra valtunk
Tejfol -7 .Qb [g -2 csOkkentjuk a fogyasztast és olcsobbra valtunk
Ecet 6 M? -12 olcsdbbra valtunk, novekszik az otthoni siités/ f6zés, alternativ tisztitdszer
Sttépor U4 -8  olcs6bbra valtunk, de nem hagyjuk el
Fagyasztott burgonya -12 !JZ -2 elhagyjuk
Sajt -10 L 51 -2 elhagyjuk
Sajtkrém -3 !Jl | -2 csOkkentjuk a fogyasztast és olcsdébbra valtunk
Turd -23 LJSO 1 lemondunkrdla
Kefir -3 LJSO | -3 csoOkkentjuk a fogyasztast és olcsobbra valtunk
Vaj -16 !_450 | 2 lemondunkréla
Papirzsebkendd 5 !_hg 0  tObbet vesziink
Margarin 6 !_|48 -6  tobbet hasznaljuk, de keressuk az olcsébbat, nyer az egyéb spread-ektol
Pékaru !_|47 -4 csOkkentjik a fogyasztast és olcsdébbra valtunk
Vajkrém -28 L|47 -3 lemondunk rdla
So6 L|46 E -5 tébbet hasznaljuk, de keresslik az olcsébbat, ndvekszik az otthoni sttés/ f6zés
W C papir U44 [| 3 nincs mit tenni
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TEJTERMEKEK
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A tejtermékeknél nem az olcsobbra valtas a valasz, hanem [dg4
drasztikus volumen csdkkentés

1,1 = 16 !
-4, =1 _3’9
Tej Joghurt Taré Tejfol Sajt Vaj Vajkrém /Sajtkrém  Tejszelet /rudi Tejdesszert
/Tarékrém
Szerkezeti valtozas (%) mmm Ar valtozas (%) Volumen valtozas (%) — Forgalom valtozas (%)
Tejtermékek | Mat Feb/23 vs YA © GiK 11
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Tejben a most olcsdva valé UHT 2.8% felé mozdultunk

@ Tej volumen% Eve,s atla,gar
valtozas

m Kimért/hazi +48%

27 +53%
megyéb
csomagolas

+61%
mESL

m UHT egyéb
0%

B UHT 2.8%

MAT MAT MAT
Feb/2021 Feb/2022 Feb/2023

Boldog-boldogtalan elkezdett UHT 2,8%-0s
tejet venni. Korabban a haztartasok 48%-a
vette éves szinten, az elmult egy évben mar
75%. Es ezen vdsdrlok fele egydltaldn nem tekinti
ezt ,akcios” tejnek.

Emellett a tobbi tej penetraciodja alig valtozik.
Azaz a tobbség amikor elérhetd, akkor az
arstoppos tejet veszi, egyébként meg a
szokasos ,ami van” tejet.

© GfK 12



Tej volumen%

B 501+ Ft/L 3

Korabban is az olcsobb
tejet vettlk, most is az
olcsot vesszuk, csak mas
lett az olcso

m 451-500

401-450

m  351-400

301-350

m 251-300

m  201-250

m 151-200

m  -150 Ft/L

MAT MAT MAT
Feb/2021 Feb/2022 Feb/2023
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Minden egyéb tej volument vesztett az UHT 2.8%-hoz, fékéntm
az ,UHT egyeb”.

Tej/ UHT 2,8 %

AL

> : Plant based
ital

Tej/ kimért °

Tej/ egyéb @< ‘ Tej/
kiszerelés \\ //v UHT egyéb

© GfK 14
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tejtermékeknél nem oktobertol tart, [di%
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Mi van a volumen csokkenés hatterében?

2
Penetracio%
+/-
Tej 97.0 Opp
Joghurt -1pp
Taro 2 -4pp
Tejfol -Opp
Sajt 98.7 -Opp
Vaj 57.5 -4pp
Vajkrem / Sajtkrém -
[ Tarékrém . Opp
Tejszelet / rudi -1pp
Tejdesszert 1lpp

GfKCPs  Tejtermékek | Mat Feb/23 vs YA

Kg/liter per vasarld
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-10%
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-11%
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Véasarlasi gyakorisag
+/-

)
'.9 -8%
I 6.8 | -16%
.7.2 -6%
T
I 82| -7%
I 991 -4%

Wb |

.5.7 -3%
—

Kg/liter per kosar

29

0.70

0.44

0.60

0.45

0.26

+/-
-3%

-3%

-3%

-1%

1%

-3%

0.24

-8%

0.19

0.44

-4%

-3%

GFK

Rendre kevesebb
alkalommal
kerlilnek bele a
kosarba.

Es ez minden FMCG
kategoériara igaz.

Tuarordl és vajrol
meg sokan le is
mondtak

Es az egyszerre
vasarolt mennyiség
sem no

© GfK 16



Sajatmarkak? Akciok?

B 3 PRIVATE
LABEL

PL értéek% Promo érték%
+/-
Tej 2pp
Tejtermék kategoriak zomében a Sajatmarkak
Joghurt 1pp részesedése jelentés (FMCG atlag 34%), és
erosodik.
Taro 3pp
Az akcids forgalom fejlédése minimalis.
Tejtol 1pp A vasarlok fele az UHT 2.8%-ost nem tekinti
akcidosnak
Sajt 3pp
Vajkrem / Sajtkrém
[ Tarokrém 4pp ~2pp
Tejszelet / rudi 1lpp 6pp
Tejdesszert 30 5pp 1lpp

GfK CPS  Tejtermékek | Mat Feb/23 vs YA © GfK 17



Mi all a PL-ek novekedése mogott? Tovabb diszkontosodunk

(nem uj trend, de begyorsult)

Erték%

m Diszkont ®m Hipermarket B Szupermarket m Kisbolt lanc = Kisbolt fliggetlen me-com m egyéb csatorna

EM CG total YA 31,5 19,0 15,5 11,8 80

Mat Feb/23 34,1 17,9 14,9 11,5 7.9

Tej 43,1 19,7 14,0 110 FPE25 68 |

45,5 18,2 14,7 100 FE27 65 |

Joghurt 39,5 19,8 18,8 14,3 2,9 EN)

40,9 19,2 19,9 13,1 X% 92,1

Turé 39,8 16,0 19,9 14,8 k) 2 56 |
42 4 16,0 19,4 13,6 28 R

Tejfo| 38,7 18,4 18,8 16,6 32

43,6 16,8 17,5 15,5 29 K%K

Sajt 41,7 20,9 19,5 11,2 K435
441 19,5 18,4 11,4 7Rl 234

Vaj ) 18,6 18,9 95 %1933

43,3 19,8 19,7 95 X235

Vajkrém / Sajtkrém 43,3 18,9 19,1 124 02,419

/ Tarékrém 47,9 17,6 X 115 P9

_ _ 38,7 20,4 19,5 15,6 2,280

Tejszelet / rudi 43,1 18,5 18,8 14,7 2’]E

_ 36,5 21,9 17,4 16,3 3,0

Tejdesszert 40,3 20,2 19,0 13,2 33

GfKCPS  Tejtermékek | Mat Feb/23 vs YA

© GfK
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Kategoriak kozott is helyettesitlink

MARGARIN/ KENO

2T\

SAJTKREM o ~® MARGARIN/
sUTO
TUROKREM @ *'o SZENDVICS

A=

VAJ ‘ . VAJKREM

VAJ volumen csokkensének zome a margarinokhoz
kerult.

GfK CPS, Gain&Loss Mat Feb/23 vs YA, volumen

TEIDESSZERT

TEISZELET/
RUDI o

> o DESSZERT
JOGHURT

KANALASIZESITETT JOGHURT

TEJDESSZERT volument nyer az 6sszes
versenytars kategoriatol

© GfK 19



Tejtermekek

T~~~

(%

Olcsébb
csatorna /
lanc felé
valtas

Igen, diszkontosodas

1
) E
L N
Csokkend intenzitas a
Kevesebbet / csékkené vasarlasi gyakorisag Valtas Nem jellemzé
tobbet miatt olcsébb
vasarol termékre
e )
© D \
Csak a turé és a vaj
P Enyhén . veszitett jelentds
Erés6dd Kategoria — ¢rtakben vasarlokat
promaocios Elhagyok / 0j
vasarlas belepok

al

Valtas
olcsébb
termék

kategoriara

Igen, ahol ez lehetséges

© GfK

20



K6szonom a figyelmuket
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