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BESZAMOLO
A KOZOSSEGI MARKETING ALAP 2015. EVI FELHASZNALASAROL

A Tej Szakmakdzi Szervezet és Terméktandcsnal mikodo K6zosségi Marketing Alapba torténd
befizetésrdl sz616 piacszervezési intézkedés kiterjesztésérdl szolo 2/2015. (II. 6.) FM rendelet
4. § (2) bekezdése alapjan a szakmakozi szervezet minden év majus 31-ig koteles honlapjan
nyilvanossagra hozni beszamolojat a Kozosségi Marketing Alap el6zé évi
felhasznalasarél. Jelen beszamold a Kozosségi Marketing Alap 2015. évi felhasznalasat
mutatja be.

I. A Kozosségi Marketing Alap bevételei

2015. januar 1-t6l 2015. december 31-ig tortént befizetések

1) Piacszervezési hozzajarulas (0,0005%) 69 914 539 forint
2) Védjegyhasznalati dij 102 660 624 forint
Tamogatasok
1.) NAK tamogatas 3000 000 forint
2.) FM tamogatas 1 000 000 forint
BEFIZETESEK MINDOSSZESEN: 176 575 163 forint*

*osszes brutto marketing bevétel

1. A Kozosségi Marketing Alap kifizetései

2015. januar 1-t61 2015. december 31-ig tortént kifizetések 120 236 376 forint
1.) marketing kiadasok 86 274 008 forint
2.) afa (védjegyhasznalati dijak utan) 19 276 000 forint

3.) miikkddésre fordithato 6sszeg 14 686 368 forint



111. A megvalosult programok

Kizosséoi Marketine Alap kifizetései
Marketing tevékenységek 0z0sségi Marke 1ng’ ap kifizetései
, , (brutto)
részletezése ;
(ezer forint)
1. | Tej Vilagnapi rendezvény 2518
2. | Tejagazati Szakmai Konferencia 1695
3. | Tagi Tajékoztatd 741
4, | Kézmiives Sajtkészitok tdmogatasa 1905
5. | Kozosségi Marketing 60 833
6. | OMEK rendezvény 18 411
7. | Banki koltség 171
Osszesen: 86 274

1VV. Marketing tevékenységek rovid bemutatasa

1. TEJVILAGNAPI RENDEZVENY

Az ENSZ Mezdgazdasagi és Elelmezési Vilagszervezete (FAO) 1957. évi dontése alapjan,
hivatalosan majus utols6 keddjén iinnepeljiik a Tej Vilagnapjat. Ez alkalombdl rendezte meg a
Tej Szakmakozi Szervezet és Terméktanacs 40. Tej Vilagnapi rendezvényét 2015. majus 28-an
a Pest megyei Forster Vadaszkastélyban.

A szakmai konferenciat kovetéen egy gyermekekkel kozos, tejfogyasztast népszerlisitd
program keretében a telepiilés altaldnos iskoldjanak didkjai részére kakadivo és lufi fijo
versenyt rendezett a Terméktanacs.

A programot kdvetden a konferencia el6adoi és résztvevoi a didkokkal egyiitt *Tej-sziv’ logoval
ellatott lufikat engedtek a magasba, ezzel is 0sztondzve a gyermekeket €s a jelenlévoket a hazai
tej fogyasztasara. A hagyomanyokhoz hiven a rendezvényen sor keriilt a 2015. évi sajtlovag
avatasra is. A Magyar Sajtlovagrend idén Kalla Roland kézmiives sajtkészitdt avatta
tinnepélyes keretek kozott tagjava.



2. TEJAGAZATI SZAKMAI KONFERENCIA

A Tej Szakmakozi Szervezet és Terméktanacs 2015. évben 6todik alkalommal rendezte meg a
mar hagyomanynak szamitd éves tejagazati konferenciajat. Az eseményre — amely a
,,Nélkiilozhetetlen marketing” cimet viselte — 2015. november 26-an keriilt sor. A rendezvény
kiilonlegességét egyebek mellett az adta, hogy az Eurdpai Uni6 mintegy 30 év utan 2015
tavaszan sziintette meg a kozosség adminisztrativ termeléskorlatozo struktirajat, a tejkvota
rendszert. A tejkvota megsziintetése 1j kihivasokat jelent, de egyben 1) lehetdség is a magyar
tejagazat szamara.

3. TAGI TAJEKOZTATO

A Terméktanics — a termelés és a piac atlathatosaga, a kiegyensulyozott piaci kdrnyezet
kialakitasa és fenntartdsa, valamint az agazati fejlodés eldsegitése érdekében megfogalmazott
céljai kozott — egyik legfontosabb torekvése, hogy a tejagazat piaci szerepldi rendelkezzenek
azokkal az ismeretekkel, amelyek sziikségesek a gazdasagi, marketing és egyéb tevékenységiik
tervezhetobbé tételéhez, valamint az eredményes miikodéshez. A Terméktanacs 2005. 6ta
késziti Tagi Tajékoztatd cimli kiadvanyat, melyet negyedévente kapnak meg tagjaink
elektronikus uton.

4, KEZMUVES SAJTKESZITOK TAMOGATASA

A Tej Terméktanics egyik kiemelt célja a kézmiives sajtokat készitd vallalkozok
Osszefogdsdnak tdmogatasa. A sajt- és tejtermékek készitésével hagyomanyos modon
foglalkozo gazdak és vallalkozok orszagos szintli egyiittmiikodésének megszervezése fontos
cél. Az egylittmikodés érdekében az egységes fellépés és az egységes kommunikacid
megteremtése €s eldsegitése szintén kiemelt feladat. A Sajtkészitok Egyesiilete 2013. majus
31-6ta a Tej Terméktanacs Tarsult Tagja. Az Egyiittmikodési Megallapodas szerint a ,, Felek
vallaljak, egymas munkdjat a rendelkezésre allo eszkozokkel, eldzetes egyeztetések alapjan
segitik.”

A Tej Terméktanacs ennek szellemében a Sajtkészitdk Egyesiiletének, valamint az Egyesiilet
tagjainak megjelenését tamogatta az alabbi rendezvényeken:

e 29. Mesterségek Unnepe (2015. augusztus 20-23.)

e [II. Magyar Sajtmustra (2015. oktober 2-3.)

5. KOZOSSEGI MARKETING (reklamujsagok, aruhazi kostoltatas, egyéb reklamanyagok)
A Tej Terméktanacs kiskereskedo tagjai 2015. 4prilis és jalius kozott tobb mint 40 db orszagos

¢s regionalis reklamujsagban biztositottak megjelenési lehetdséget a Terméktanacs
tejfeldolgozo tagjai altal gyartott tejtermékek szamara. A tag kiskereskedelmi lancok —



szerz8dott védjegyhasznaloként — a *"TEJ-SZIV’ védjegycsalad feltiintetésével, valamint a Tej
Terméktandcs altal rendelkezésre bocsatott arculati elemek és szlogenek alkalmazéasaval
készitették el a reklamujsagok arculatat. Az akcid elsédleges célja a hazai tej és tejtermékek
népszerisitése volt, dsszekotve azt a megbizhatdsaggal és az egészséges életmoddal. Fel kivantuk
hivni a figyelmet a magyar tej és tejtermékek elonyeire, értékeire. Az akcio a fentieken tul a tudatos
vasarlas 6sztonzésére, a fogyasztok edukalasara iranyult.

A Lidl Magyarorszag a Tej Terméktanaccsal partnerségben 2015. oktober 19-29. kozott a
polcokon elérheté magyar szdrmazasu tejeknek kiemelt megjelenési lehetdséget biztositott. A
»2Magyar Tej Hét” keretében a Tej Szakmakozi Szervezet és Terméktandcs kostoltatassal
egybekotott fogyasztéi kommunikacidos kampanyt végzett 10 budapesti és 8 vidéki Lidl
aruhdzban.

6. OMEK RENDEZVENY

A Tej Szakmakozi Szervezet és Terméktandcs 2015. évben ismét kiallitoként vett részt
Magyarorszag legnagyobb multi mezdgazdasagi seregszemléjén, a 77. OMEK-on. A tobb mint
90 ezer latogatot szamlalo OMEK-on célunk volt egy olyan stand kialakitasa, amely egyszerre
edukal, lehetdvé teszi a latogatdk aktiv részvételét, valamint szorakoztat. Ennek megfeleléen a
latogatok gyakorlatilag ,,jatszva szorakozhattak” a Tej Terméktanacs kiallitasi teriiletén. A
latogatok a standon végig jarhattak a tej utjat, illetve annak kiillonbozo allomasait. A réten legeld
tehenektdl eljuthattak az utolsd pontig, ahol mar a feldolgozott, friss tejet ,,vehették le a
polcokrol”. A standot ennek a gondolatnak megfelelden hat részre osztottuk. A hat allomason
kiilonb6z6 érdekes feladatok és szorakoztatd események vartak a vendégeket. Mire a tej utjdnak
végére jutottak, nemcsak szdmos érdekes informaciot tudtak meg a tejrdél, hanem egyuttal
¢lményekkel gazdagodva bejartdk a Tej Terméktanacs standjanak teljes teriiletét. A stand
interaktiv vetélkeddjét, ’a tej utjat’ legalabb 3000 f6 jarta végig biztosan, a latogatok €s az
érdekl6dok szama azonban ennek tobbszordse volt.

Budapest, 2016. majus 31.
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