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BESZAMOLO
A KOZOSSEGI MARKETING ALAP 2021. EVI FELHASZNALASAROL

A Tej Szakmakozi Szervezet és Terméktanacsnal mikodd Kozosségi Marketing Alapba torténd
befizetésrél szold piacszervezési intézkedés kiterjesztésérdl szolo 67/2020. (X1, 21.) AM
rendelet 4. § (2) bekezdése alapjan a szakmakozi szervezet minden év majus 31-ig koteles
honlapjan nyilvanossiagra hozni beszamoléjat a Kozosségi Marketing Alap el6zo évi
felhasznalasarél. Jelen beszamold a Kozosségi Marketing Alap 2021. évi felhasznalasat
mutatja be.

A Kozosségi Marketing Alap bevételei

2021. januar 1-t6l 2021. december 31-ig tortént befizetések

Piacszervezési hozzajarulas (0,0005%) 90 077 700 forint
Védjegyhasznalati dij 92 824 440 forint
Tamogatasok

700 000 forint
BEFIZETESEK MINDOSSZESEN: 183 602 140 forint*

*osszes brutto marketing bevétel

A Kozosségi Marketing Alap Kifizetései

2021. januar 1-t6l 2021. december 31-ig tortént kifizetések 163 978 001 forint
Marketing kiadasok 147 402 883 forint
AFA 7 430 010 forint
Nem marketing alapot érinté bevétel (5%) 9 145 108 forint
Korrigalt egyenleg 70 023 507 forint
Nyit6 korrigalt egyenleg 50 399 507 forint
Bevétel 183 602 140 forint

Kiadas 163 978 001 forint



A Kozosségi Marketing Alap kifizetéseinek részletezése

Marketing tevékenység részletezése

Kozosség Marketing Alap kifizetései

(ezer Ft)

1. | Atej? Az tej. kampany (kampéanytervezés) 2 898
2. | Atej? Az tej. kampany (TV reklamkampany) 38 100
3. | Atej? Az tej. Kampany (reklamfilm gyartas) 4 445
4. | Atej? Az tej. kKampany (TV és radio PR kampany) 10 730
5. | Atej? Az tej. kampany (banner + PR médiakoltés) 4 522
6. |Atej? Az tej. kampany (online hirdetés) 4 382
7. | Atej? Az tej. kampany (,,Dietetikusunk vélaszol” video) 826
8. |MDOSZ egyiittmiikodés 5400
9. |tejsziv.hu fejlesztés (,, Tejtények™ aloldal) 945
10. | Tejsziv Facebook/Instagram 11 006
11.| AMC kampéany 362
12.| Tej Vilagnap 16 692
13.| Szarvasmarha Agazati Szeminarium 3810
14. | Magyar Honap 12 497
15. | Kardcsonyi kampany 1767
16. | NAK tabor 182
17. | Piackutatés 3981
18. | Tejgazdasagi Szemle 300
19.]| Tejipari Hirlap 3026
20. | Iskolai Edukéciés Roadshow 2681
21. | TV kampany el6leg (2022 januar) 17 780
22. | El6z6 évrdl athtizodo koltségek 340
23. | Egyéb koltség 386
24. | Bank koltség 346
25. | afa 7430

Osszesen 154 834

miikodésre fordithato 6sszeg (5%) 9145




Marketing tevékenységek rovid bemutatasa

1. A tej? Az tej. kampany (kampanytervezés)

A Tej Terméktanacs 2021. évben ,,A tej? Az tej.” elnevezéssel integralt proaktiv
kommunikacios kampanyt folytatott. A kampany célja volt, hogy a médiaban az erre fogékony
fogyasztok kiegyenstlyozott tajékoztatast kapjanak/kaphassanak, fontos cél volt a fogyasztok
szemlélet-formalasa, valamint hiteles tdjékoztatasa a tej ¢és tejtermékek egészséges
taplalkozasban betoltott szerepérdl. A fobb kampéanyelemek tobbek kozott a televizids
reklamfilm hirdetés, a kapcsolddd PR- €s banner kampany, a kiilonb6z6 social media és
YouTube hirdetések, a dietetikus altal elkészitett kérdezz-felelek vided, valamint egy
»lejtények” elnevezéssel inditott tajékoztatd weboldal kialakitdsa voltak. A kampany soran
egyiittmiikddod partneriink volt a Magyar Dietetikusok Orszagos Szovetsége.

2. A tej? Az tej. kampany (TV reklimkampany)

A Titkarsag 2021 tavaszan — egyiittmikddve a Kereskedelmi és Marketing Bizottsaggal —
elkészitette ,,A tej? Az te].” c televizids reklamfilmet. A reklamfilm az Magyar Dietetikusok
Orszagos Szovetségének egylittmikodésével keriilt megvalositdsra. A Terméktanacs a
reklamspot médiavasarlasat az R-time csoporttal kototte. A 30 masodperces spot az RTL
csatorndin keriilt vetitésre junius 7-t6l 5 héten keresztiil.

3. A tej? Az tej. kampany (reklamfilm gyartas)

Eldkeészitésre €s gyartasra kertilt ,,A tej? Az tej.” ¢. kampanyhoz kapcsolddo reklamfilm. A
reklamfilm az Magyar Dietetikusok Orszadgos Szovetségének egyiittmiikddésével keriilt
megvalositasra — a reklamfilm az alabbi linken megtekinthetd:
https://www.youtube.com/watch?v=VPcHO0zju0bQ

4. A tej? Az tej. kampany (TV és radio PR kampany)

A Tej Terméktanics ligyvezetd igazgatdja és az MDOSZ dietetikusa részvételével PR
beszélgetések keriiltek megtartdsra kiilonb6z6 médiumoknal (TV2 Mokka, RTL Reggeli,
Kossuth radio, Retro radio, Pet6fi radid), valamint kiilonb6z6 online platformokon fizetett PR
cikkek keriiltek elhelyezésre.

5. A tej? Az tej. kampany (banner + PR médiakoltés)

A kampanyt szamos feliileten hirdettiik, a bannerhirdetésekkel a fogyasztokat a
tejsziv.hu/tejtények aloldalra tereltiik.

6. A tej? Az tej. kampany (online hirdetés)

A kampanyt social media feliileteken és a YouTube csatornakon is hirdettiik, a hirdetésekkel a
fogyasztokat a tejsziv.hu/tejtények aloldalra tereltiik.

7. A tej? Az tej. kampany (,,Dietetikusunk valaszol” video)

A tejsziv.hu oldalon létrehoztunk egy ,,Kérdezz-felelek” chat-ablakot, amelynek segitségével,
a témaval kapcsolatos fogyasztdi kérdéseket vartuk. A beérkezett kérdéseket egyesével


https://www.youtube.com/watch?v=VPcH0zju0bQ

elektronikus Uton és Osszegezve, videodiizenet forméjadban vélaszolta meg az MDOSZ
dietetikusa. A lehetéséggel arra buzditottuk a fogyasztokat, hogy merjenek kérdezni, nincs
rossz kérdés, szervezeteink mindenre hiteles valaszt adnak. Az edukativ vided novembertdl a
kozosségi médiafeliileteken és a YouTube csatornakon megosztasra, hirdetésre kertilt.

8. MDOSZ egyiittmiikodés

A Terméktanacs ,,A tej? Az tej.” kampany céljainak megvalositasa érdekében egy éves
egylittmiikodési megallapodast kotdtt a Magyar Dietetikusok Orszagos Szovetségével. Az
egylittmikodés célja a fogyasztok szemlélet-formalasa, valamint hiteles tajékoztatasa a tej és
tejtermékek egészséges taplalkozasban betoltott szerepérol.

9. Tejsziv.hu fejlesztés (,, Tejtények” aloldal)

»A tej? Az tej.” kampany tamogatasaként szakmai tajékoztato aloldal keriilt kialakitasra a
tejsziv.hu weboldalon. A ,,Tejtények” aloldal (www.tejsziv.hu/tejtenyek) szamos MDOSZ altal
is alatamasztott tényeket mutat be a tej és tejtermékek pozitiv élettani hatdsair6l, valamint
aloldalon tal4lhat6 informacidkkal megprobaltuk a fontosabb fogyasztoi tévhiteket is eloszlatni.

10. Tejsziv Facebook/Instagram

A kampany kommunikécidja a kozosségi média oldalakon is aktivan zajlott, mindkét feliileten
folyamatos, havi szinti PPC  koltésekkel keriiltek  tamogatasra  hirdetéseink.
(https://www.facebook.com/tejsziv, https://www.instagram.com/tejsziv/). Az év soran szamos
nyereményjatékot hirdettiink kovetdink szamara.

11. AMC kampany

A 2021 novemberében zajlott — AMC altal finanszirozott és a Tej Terméktanics szakmai
irdnyitasa amellett folytatott — tejfogyasztast 0sztonzd kampany a tejre és a tejbdl késziilt
termékekre, mint egészséges tdpanyagforrasokra hivta fel a figyelmet. A kampany a
Terméktandcs altal folytatott ,,A tej? Az tej.” kampany céljait erdsisitd, edukacios tartalommal
futdé, nyereményjatékkal ¢és influencer tdmogatassal (Toth David -kajakos) kertlt
megvalositasra. A jatékot radidspottal, online hirdetésekkel tdmogattuk, tovabba fizetett
hirdetések, PR cikkek, interjuk segitségével keriilt hangstlyozasra a tej egészéges, pozitiv
hatdsa. A kampany egyik meghataroz6 eleme a ,,Nagy Tej Kviz” cimmel inditott orszadgos
nyereményjaték volt. A jaték sordn a tejjel €s a tejtermékekkel kapcsolatos kérdesekre kellett a
jatékosoknak helyes valaszt adniuk, majd a regisztraciot kovetden részt vehettek a nyeremény
sorsolason. Nyeremények: 1 db Tejsziv logds termékekkel teli hiitészekrény, valamint 10 db
Tejszives ajandékcsomag volt.

12. Tej Vilagnap

A Terméktanacs a koronavirus-jarvanyra tekintettel 2021. évben ismét online keretek kozott
rendezte meg a Tej Vilagnapjat. Az orszagosan promotalt esemény keretében a jatékosokat egy
4 napon at tartd virtualis akadalyfutasra hivtuk. A ,Ki fut? A tej! — avagy A Nagy Tejsziv
Futam” cimmel orszagos online futéverseny €s nyereményjaték keriilt megrendezésre, melynek
soran okoseszkozokre fejlesztett virtualis futdpéalyan a Tejsziv kabalafigura (a 2017. évi Tej
Vilagnapi, fenntarthatosag jegyében szervezett gyermek rajzverseny gyoztes rajza alapjan
kesziilt figura) segitségével a jatékosok kiilonbozd tejtermékeket, valamint Tejsziv logot


http://www.tejsziv.hu/tejtenyek
https://www.facebook.com/tejsziv
https://www.instagram.com/tejsziv/

gyljthetnek, €s vehetnek részt a nyeremény sorsolason. A fodij 3 db Apple Watch Series 6
okosora és 3 db Decathlon vasarlasi utalvany volt. A Tej Vilagnaphoz kapcsold influencer
kampéanybdl sziiletett gasztro tartalmak felhivtak a figyelmet a tejtermékek jotékony hatasaira,
a Tej Vilagnap, valamint a Tejsziv logéd jelentdségére is. A Tej Vilagnap soran Dobo Agi
influencer, Lazar Chef, Pauli Zoli sztarszakacsok és Dékei Zora életmoddtanacsadd rogos
turébol és egyéb tejtermékekbol elkészithetd recepteket osztottak meg a kozonséggel.

13. Szarvasmarha Agazati Szeminarium

A Tej Szakmakdzi Szervezet és Terméktanacs 2021. évben harom alkalommal tamogatta az
Allattenyésztési Teljesitményvizsgalo Kft. altal megrendezésre keriild kétnapos Szarvasmarha
Agazati Szeminarium sorozatot. A Tej Szakmakozi Szervezet és Terméktanacs altal feliigyelt
Tejsziv Védjegycsalad ’Tejsziv’ és ’Sajtsziv’ védjegyei a rendezvényre késziilé minden
dokumentumon, segéd- é¢s marketinganyagon feltiintetésre keriiltek. A rendezvény helyszinén
a regisztracios pultnal és az el6adoteremben a — 67/2020. (XI11. 21.) AM rendeletnek megfeleld
tartalommal késziild6 — szordlapok, roll-upok és zaszlok keriiltek kihelyezésre, valamint
honlapjan (www.atkft.hu) a *Tejsziv’ és *Sajtsziv’ védjegyeket a Tamogatok kozott feltiintette.

14. Magyar Honap

2021. majus-junius honapokban zajlott a Kereskedelmi és Marketing Bizottsag ajanlasa szerint
végrehajtott vasarlasdsztonzo akciostjsag kampany. Az akcio sordn a kiskereskedelemi lancok
orszagos akcids ujsagjaiban egységes, kizardlag a Terméktanacs marketing kampanyanak
kreativ elemivel el6készitett magyar — els6dlegesen Tejsziv logot viseld, Terméktanacs tag
tejfeldolgozok termékeit tartalmazod — tejtermék hirdetések keriiltek elhelyezésre. Szintén
feltétel volt, hogy a fél oldalas hirdetésnél az adott teljes oldal se tartalmazzon imitatumot,
novényi italt, ill. import tejterméket, valamint a Terméktanacs tag feldolgozok a korabbiaknal
nagyobb szamban jelenhessenek meg legalabb egy-egy termékkel. Az akcidstjsag kampanyban
7 lizletlanc vett részt

15. Karacsonyi kampany

A karacsony kozeledtével jatékra hivtuk kozosségi oldalaink kovetdit. A tavalyi évben alkottuk
meg a Tejsziv GIF matricakészletiinket, ami a Tejsziv védjegy népszeriisitésére szolgald
eszkOz, és a magyar markdk kozott még mindig ritkasagnak szamit. A Tejsziv logoval és
arculati elemekkel ellatott animalt matricakat barki hasznalhatja, GIF-matricaként Instagram és
Facebook storyban, GIF-ként pedig Facebook kommentben vagy Messenger lizenetben is.

A GIF matricacsomag a karacsonyi kommunikacié kiegészité eleme volt, melyet mind az
Instagram, mind pedig a Facebook feliileteken egy-egy nyereményjatékkal népszerisitettiink.
A kovetdinket arra kértiik, kommenteljék, illetve toltsék fel sajat Instagram story-jukba a
kedvenc Tejsziv gifiiket a december 13-t6l december 17-ig tarté6 kampanyidészakban.

16. NAK tabor

A Nemzeti Agrargazdasagi Kamara 2021 nyaran is ingyenes programokkal tdmogatta a Nograd
megyei Szécsény varosdban zajlé hatranyos helyzetli gyermekek részére létrehozott
gyermektabort. A rendezvény szinesitéséhez helyszini aktivitassal a Tej Terméktanacs is
hozzajarult.


http://www.atkft.hu/

17. Piackutatas

A Tej Terméktanacs 2020. oktoberében piackutatasi tendert ir ki, hogy megismerje a magyar
lakossadg novényi-alapi termékek fogyasztasi szokasait, vizsgalja a ,,Tejsziv”’ és ,,Sajtsziv”
logdk ismertségét, az emberek véleményét ezen kommunikéacios elemekkel kapcsolatban. A
kutatas célja volt, hogy megértsiik a ndvényi alapu italok/termékek ilyen nagy mértéki (és
gyors) térnyerésének okait, hogy megértsiik a tej, tejtermék fogyasztdssal kapcsolatos
Osszefiiggéseket (kannibalizacio), a fogyasztoi motivaciokat és dontési pontokat, €s azt, hogy a
vasarlok a ,rendes” tejtermékekhez képest miért hajlanddak ilyen mértékii prémiumot fizetni
ezekért a termékekért. Célunk volt tovabba, a magyar lakossdg ndévényi-alapti termékek
fogyasztasi szokasainak megismerése, a térnyerés okainak felkutatasa, fogyasztoi sziikségletek,
motivaciok megértése, mind a tej fogyasztok és a nem-fogyasztok részérol.

18. Tejgazdasagi Szemle

A Tej Terméktanacs Osszhangban a 67/2020. (XII. 21.) AM rendeletben foglaltakkal,
egylttmiikodési megallapodast kotott a Tejgazdasagi Szemlében torténd marketing témaju
megjelenések és nyomtatott példanyok eldfizetéses forméaban térténd megrendelése targyaban.

19. Tejipari Hirlap

A Tej Terméktanacs Osszhangban a 67/2020. (XII. 21.) AM rendeletben foglaltakkall,
egylttmiikodési megallapodast kotott a Magyar Tejipari Egyesiiléssel, melynek értelmében a
Tejipari Hirlapot, valamint az abban térténd marketing tartalmak megjelenését tamogatta.

20. Iskolai Edukéacios Roadshow

A Tej Terméktanacs 2021. évben — tekintettel a virushelyzetre — nem folytatott iskolai
edukacios teveékenységet. Ezen a soron a 2020. évben elszamolt, de 2021. évre athuzddott
kifizetések kertiltek feltiintetésre.

21. TV kampany eldleg (2022. januéar)

A Tej Terméktanacs a kedvezd, év eleji hirdetési iddszakot kihasznalva 2022 januarjaban
médiahelyet vasarolt ,,A tej? Az tej.” c. reklamspot ismételt vetitéséhez az R-time csoporttol.
A médiavasarlas eldlege 2021 decemberében keriilt atutalasra.

22. E16z6 évrol athuzodo kifizetések

Itt kertiltek feltiintetésre a 2020. évben elszamolt, de 2021. évre athuzodott kifizetések.

23. Egyéb koltségek
Itt keriiltek feltiintetésre a mashova nem sorolhat6 szordajandékok, kreativ anyagok, meghivok
tervezésének dija stb.

Budapest, 2022. majus 27.



