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BESZAMOLO
A KOZOSSEGI MARKETING ALAP 2019. EVI FELHASZNALASAROL

A Tej Szakmakozi Szervezet és Terméktanacsnal miikodo K6zosségi Marketing Alapba torténd
befizetésrdl sz0l6 piacszervezési intézkedés kiterjesztésérol szolo 2/2015. (I1. 6.) FM rendelet
4. § (2) bekezdése alapjan a szakmakozi szervezet minden év majus 31-ig koteles honlapjan
nyilvanossagra hozni beszamolojat a Kozosségi Marketing Alap el6zé évi
felhasznalasarol. Jelen beszamold a Kozosségi Marketing Alap 2019. évi felhasznélasat
mutatja be.

A Kozosségi Marketing Alap bevételei

2019. januar 1-t61 2019. december 31-ig tortént befizetések

Piacszervezési hozzajarulas (0,0005%) 99 855 889 forint
Védjegyhasznalati dij 91 440 000 forint
Tamogatasok
0 forint
BEFIZETESEK MINDOSSZESEN: 191 295 889 forint*

*osszes brutto marketing bevétel

A Kozosségi Marketing Alap kifizetései

2019. januar 1-t6l 2019. december 31-ig tortént kifizetések 126 513 742 forint
Marketing kiadasok 105 464 961 forint
AFA 13 396 945 forint
Nem marketing alapot érintd bevétel (4%) 7 651 836 forint
Korrigalt egyenleg 68 414 328 forint
Nyit6 korrigalt egyenleg 3632 181 forint
Bevétel 191 295 889 forint

Kiadas -126 513 742 forint



A Kozosségi Marketing Alap Kifizetéseinek részletezése

Marketing tevékenység részletezése

Kozosség Marketing Alap kifizetései

(ezer Ft)

1. TV kampény/leadés 38 100
2. ,,Van itthon tej” c. rajzpalyazat (Kabalafigura) 2790
3. Tej Vilagnap 10 601
4. Osztalykirandulas 191
5. Online média kampany 9075
6. Magyar Honap 9769
7. Facebook kampany 6 781
8. Iskolai Edukécio 7152
9. Szarvasmarha Agazati Szeminarium 3810
10. Kézmiives Sajtkészitk Tamogatasa 2 800
11. Tejagazati Szakmai Konferencia 4 306
12. Tejipari Hirlap 2 585
13. PR 1311
14, Pépai Agrar Expo 783
15. Példakép tabor 559
16. Gyermekorvosi rendelé megjelenés 408
17. Tagi Tajékoztatd 827
18. Tejgazdasagi Szemle 381
19. tejsziv.hu 283
20. El6z6 évrdl athuzodo kifizetések 1930
21. Egyéb koltségek 758
22. Bank koltség 266
23.  |Afa 13 397

Osszesen 118 863

miukodésre fordithatd 6sszeg (4%) 7 652




Marketing tevékenységek rovid bemutatasa

1. TV kampany/leadas

Az Elnokség 28/2019. (04. 11.) sz. hatarozataval elfogadott 2019-2020. évi marketing kampany
egyik meghatarozo eleme a televizios megjelenés. A koncepcid szerint 2019-2020. idészakban
elérelathatolag négy televizids spot késziil ,,Tejsztorik” cimmel. Ez a négy reklamspot mutatja
be az Elnokség és a Kereskedelmi és Marketing Bizottsdg altal javasolt és elfogadott
témakoroket (1. kornyezetvédelem, 2. a tej, mint szuperélelmiszer, 3. tarsadalmi
felelosségvallalas, 4. a tej utja,).

A Tej Terméktanacs az Elnokség 40/2019. (07.19.) sz. hatarozata alapjan a 2019. szeptember
23-t0] oktober 27-1g tartod idoszakra 762 GRP-t vasarolt a 25-45 éves felnott célcsoportban, 30
masodperces spot hosszal az R-time csoporttol. A Tejsztorik els6é epizddja a kornyezetvédelem
témakorében késziilt, a szpotban megjelend kabalafigura hangjat Csifé Dorina szinm{ivésznd
szinkronizalta.

2. ,,Van itthon tej” c. rajzpalyazat — Tejsziv kabalafigura

A Tej Terméktanacs 2019-2020. évi kdzosségi marketing kampanyat a 28/2019. (04. 11.) sz.
elndkségi hatarozattal elfogadott koncepcio alapjan egy gyermekek altal megalkotott Tejsziv
kabalafigura tamogatja.

A Tej Terméktanacs ezért 2019 majusaban rajzpalyéazatot hirdetett altalanos iskolai tanulok
részére annak érdekében, hogy — a Tejsziv csapatat segitve — egylitt alkossak meg az éves
tejkampany kabalafigurajat. A rajzverseny célja az volt, hogy a kampany foéhdsét ne mi,
felnottek alkossuk meg, hanem a gyerekek bevonasaval, képzelderejiik segitségiil hivasaval 6k
almodjak meg a figurat.

Az orszagos rajzversenyt online feliileteken (Facebook/Instagram) és iskolamarketing
keretében orszagszerte 150 altalanos iskoldban plakatkihelyezésekkel is promotaltuk.

A palyazati kiiras szerint kézzel készitett, egyedi alkotasokat vart a Terméktanacs, a palyazatok
digitalisan, az erre kialakitott online feliiletre torténd feltoltéssel, vagy postai Gton torténd
bekiildéssel keriiltek befogadasra. Hataridore kozel félezer alkotas érkezett.

A gy6ztes figura megdlmoddja kétnapos kirdndulast nyert osztalyanak, valamint a nyertes
palyazo és minden osztalytarsa egy-egy kabalafiguras bogrét kapott ajandékba.

3. Tej Vilagnap

A Tej Szakmakozi Szervezet és Terméktanacs 2019. janius 6-an a MOM Sport Uszoda- és
Sportkdzpontban szervezte meg 2019. évi Tej Vildgnapi rendezvényét. Az eseményen a mar
hagyomanynak szamito tejfesztival keretében kisiskoldsokat lattunk vendégiil, valamint
gyermekprogramok mellett sajtotajékoztatd és allofogadas keretében kivantunk vendégeinknek
lehetdséget biztositani egy kotetlen hangvételli beszélgetésre.

A 2019. évi rendezvény kozponti eleme az elmult évekhez hasonldéan a Tejsziv logd volt. A
program iizenete a gyermekekhez, a fiatal generacidhoz szoélt, hangsulyozva az egészséges
életmod és a tejfogyasztas kapcsolatat.

Az linnepségre a kormanyzati, szakmai szervezetek mellett kdzel kétszaz gyermek is meghivast
kapott, koztik az a didk és osztalya is, aki a Terméktanacs 2019 mdjusdban meghirdetett
rajzpalyazatanak gydztes alkotasat készitette.



A rajzpalyazat eredményhirdetése mellett idén is szdmos informativ és szorakoztatd
programmal késziilt a Terméktanacs a résztvevok szamara. A fesztivalra kildtogatd gyerekek
edukacios jatékokban és akadalypalyakon teljesithettek kiilonb6zo iigyességi feladatokat, a
felndtteket pedig szakmai sajtotdjékoztatd, valamint a tejagazat és a Kormanyzat képviseldi
szamara meghirdetett kispalyas labdariigo-bajnoksag varta. A tornan a NEBIH, a NAK, a
MAK, az Agrarminisztérium és a Tejesek csapata mérkézott meg.

A Terméktanacs a tejfogyasztas jelentosége mellett a kornyezettudatossagra is nagy hangsulyt
fektetett az idei rendezvényen. A kornyezetvédelmi tematika a gyerekek szaméra rendezett
igyességi jatékokban is visszakdszont, illetve magat a fesztivalt is igyekeztiink a
lehetdségekhez képest kornyezetbaratta alakitani.

A rendezvényen a Tej Terméktanacs partnerei koziil a Nemzeti Agrargazdasagi Kamara ¢€s a
Terta Pak sajat standdal jelent meg. A NAK edukativ VR jatékkal, szinezdvel, gylimdlcsos
shake kostoloval és zOldség martogatossal késziilt, mig a Tetra Pak az Italos Karton
Szovetséggel kozosen szorakoztatd, oktatd programokkal és asvanyvizzel kedveskedett a
megjelent kisiskolasoknak.

A rendezvényen sajtotajékoztatd keretében beszédet mondott Istvanfalvi Miklds, a Tej
Terméktanacs elndke, Farkas Séndor parlamenti allamtitkar, Dr. Kondra Laura, a Magyar
Allamkincstar elndkhelyettese, Dr. Kis Péter Andras, a Nemzeti Ado- és Vamhivatal szovivije,
Dr. Oravecz Marton a Nemzeti Elelmiszerlanc-biztonsagi Hivatal elndke, valamint Papp
Gergely, az Agrargazdasagi Kamara szakmai féigazgato-helyettese.

A rendezvény moderatora az idei évben is Petir Andras sportriporter volt.
4. Osztalykirandulas

A Tej Terméktanacs 2019 majusaban rajzpalyazatot hirdetett altalanos iskolai tanulok részére
annak érdekében, hogy — a Tejsziv csapatat segitve — egylitt alkossdk meg az éves tejkampany
kabalafigurajat. A gyoztes figura megalmodoja kétnapos kiranduldst nyert osztalyanak,
valamint a nyertes palydzd ¢és minden osztalytirsa egy-egy kabalafigurds bogrét kapott
ajandékba. 2019. évben az osztalykirandulasra elkiilonitett 6sszeg (nyeremény) egy részét
hasznalta fel a gydztes tanul6 osztalya, a fennmaradé osszeg 2020. évben keriilt elkoltésre.

5. Online médiakampany

A Tej Terméktanacs az el6z6 évek tapasztalata alapjan, a lehet6 leghatékonyabb elérés céljabol
torekedett az integralt kampany folytatasara, ezért a szeptember 23. — oktober 27. kozott futd
televiziés megjelenés online kampannyal keriilt kiegészitésre, megerdsitésre. Az online
kampany a televizios megjelenéssel 6sszhangban kertilt kialakitasra.

A legtobb site esetén TCR (tarsadalmi célt reklam) kedvezményt kaptunk. A médiaterv banner
megjelenéseket (statikus €s dinamikus), videds megjelenéseket, fizetett PR cikkeket és
szponzoracidt is tartalmazott, fix, valamint AV és CT vésarlés tipussal. Ezen tilmenden a
reklamspot a youtube csatornan is futott a fenti idészakban, PPC kampéany keretében.

6. Magyar Honap

2019. majus-junius honapokban megvalositasra keriilt a Kereskedelmi és Marketing Bizottsag
¢és a Feldolgozo6i Tagozat ajanldsa szerint végrehajtott akciostijsag kampany. A kampany soran
hirdetésekkel keriilt tdmogatasra a hazai tej és tejtermékek vasarlasa. Az akcid sorén a
kiskereskedelemi lancok orszdgos akcids Ujsdgjaiban egységes, kizardlag a Terméktanacs
marketing kampanyanak kreativ elemivel elokészitett magyar — elsddlegesen Tejsziv logot



viseld — tejtermék hirdetések kertiltek elhelyezésre. A ,,Magyar Honap” kampanyban torténd
kiskereskeddi részvétel opciondlis volt. A 2019 tavaszdn végrehajtott akcioban 5
kiskereskedelmi lanc vett részt.

7. Facebook kampany

A kampany kommunikacioja a kozosségi média oldalakon is aktivan zajlott, mindkét feliileten
folyamatos, havi szinti PPC koltésekkel keriiltek tamogatasra  hirdetéseink.
(https://www.facebook.com/tejsziv, https://www.instagram.com/tejsziv/).

8. Iskolai Edukacio

Felismerve a fiatalok altalaban helytelen fogyaszt6i szokésait, a Terméktanacs tobb mint tizenot
éve elkezdte, és folyamatosan megszervezte az iskolai edukacios programot. A tanulok kdrében
végrehajtott program a magyar tej ¢és tejtermékek népszeriisitésérol, a tejfogyasztas
fontossagarol szol. A mobil kiallitas alapvet6 célja, hogy a gyermekekkel megszerettesse a tej
fogyasztasat, bemutassa a tejtermékek sokféleségét és szerepét az egészséges taplalkozasban,
tovabba eloszlassa azokat a tévhiteket, melyek a tejtermékek eldallitasdhoz, vagy
fogyasztasahoz kapcsolddnak.

A teljesen j formaban megvalositasra keriilo iskolai edukacios roadshow 2020. év elején ismét
utjara indult, melynek el6készité munkalatai 2019. év végén fejezddtek be.

9. Szarvasmarha Agazati Szeminarium

A Tej Szakmakozi Szervezet és Terméktandcs 2019. évben négy alkalommal tdmogatta az
Allattenyésztési Teljesitményvizsgalo Kft. altal megrendezésre keriild kétnapos Szarvasmarha
Agazati Szeminarium sorozatot (az utolsé szeminarium 2020. év elején keriilt kifizetésre). A
Tej Szakmakozi Szervezet és Terméktanacs altal feliigyelt Tejsziv Védjegycsalad *Tejsziv’ és
"Sajtsziv’  védjegyei a rendezvényre készil6 minden dokumentumon, segéd- és
marketinganyagon feltiintetésre keriiltek. A rendezvény helyszinén a regisztracios pultnal és az
eldadoteremben a — 2/2015. (II. 6.) FM rendelet 2. § (1)~(2) bekezdéseknek megfeleld
tartalommal késziild — szordlapok, roll-upok és zaszlok keriiltek kihelyezésre, valamint
honlapjan (www.atkft.hu) a *Tejsziv’ és *Sajtsziv’ védjegyeket a Tamogatok kozott feltiintette.

10. Kézmiives Sajtkészit6k tamogatasa

Az Elndkség 11/2019. (02.27.) sz. hatarozatdnak értelmében a Kozosségi Marketing Alap
terhére brutto 2 500 000 forinttal keriilt tiamogatasra a KKASE Sajtkészitok Egyesiilete altal
szervezett 2019. évi ’Sajtbiral6d tanfolyam’ képzés. A rendezvénysorozat 2019. marcius 22. —
junius 30. kozott lebonyolitasra keriilt, melynek eredményeként 24 {6 végzds hallgatd vehette
at a mindsitd oklevelet.

A Tej Szakmakdzi Szervezet és Terméktanacs K6zosségi Marketing Alapja tovabba 300 000
forinttal tdmogatta a 2019. oktober 11. — 13. kozott, Budafokon, a Torley
Pezsgémanufaktiraban megrendezésre keriilt VII. Magyar Sajtmustrat is.

11. Tejagazati Szakmai Konferencia

A Tej Szakmakozi Szervezet és Terméktanacs 2019. november 14-én Gardonyban rendezte meg
IX. Tejagazati Konferencidjat.


https://www.facebook.com/tejsziv
https://www.instagram.com/tejsziv/
http://www.atkft.hu/

Mar hagyoménynak szdmit, hogy a Terméktanacs minden év 6szén megszervezi a tejagazat éves
tanacskozasat, mely szakmai eseményeket igyekszik logikusan egymasra épiilve tematizalni. Az
eseményt a Terméktanacs neves hazai és kiilfoldi eléadok kozremukodésével valositotta meg,
melyet az agazat szerepldin tul a Kormanyzat képviseldi is megtiszteltek. Az elézé évekhez
hasonloan eredményes ¢és tartalmas konferencian kozel 200 {6 vett részt.

12. Tejipari Hirlap

A Tej Szakmakdzi Szervezet €s Terméktanacs 6sszhangban a 2/2015. (II. 6.) FM rendeletben
foglaltakkal, egytittmiikodési megallapodast kotott a Magyar Tejipari Egyesiiléssel, melynek
értelmében a Tejipari Hirlap, valamint az abban torténd marketing tartalmak megjelentetését
tamogatta.

13. PR

A Terméktanacs az év soran tobb alkalommal jelentetett meg fizetett PR cikkeket, az 6koldgiai
labnyom csokkentése, a tej és a tejtermékek szerepe a kiegyensulyozott taplalkozasban, vagy a
rogds turd uniods oltalma kapcesan.

14. Papai Agrarexpo

A Tej Terméktanacs 2019. aprilis 27-én standdal jelent meg az orszag legnagyobb agrar
jatszoterén, a Papai Agrarexpon. A kiallitdison megjelent gyermekek kiprobalhattak, milyen
tehenet fejni és megismerkedhettek a tej utjaval a legeloktdl egészen a polcokig.

15. Példakép tabor

A németorszagi Hanns Seidel Alapitvany €s a Polgari Szécsényért Alapitvany kézdsen rendezte
meg, immaron nyolcadik éve, a Példakép Tabort. Az eseményen ezuttal kdzel szaz hatranyos
helyzetli, Nograd megyei, 8-12 éves gyermek vett részt. A NAK szervezésében térségbeli
termeldk termékeit kostolhattdk meg a fiatalok, illetve eldadast hallgattak a mezdgazdasag
sokszinliségérdl. A rendezvény szinesitéséhez a Tej Szakmakdzi Szervezet €s Terméktandacs is
hozzajarult, helyszini aktivitassal és tejtermékekkel.

16. Gyermekorvosi rendelé megjelenés

A Tej Szakmakozi Szervezet és Terméktanacs 2020. januar-februdr honapokban orszagos
szinten 150 gyermekorvosi rendeldben jelent meg a tej €s tejtermékek egészséges €letmoddban
betdltott szerepét népszeriisitdé B2 méretli plakattal és szorolappal. A Tej Terméktanacs
Ko6zosségi Marketing Alapjabol finanszirozott kampany célja a gyermekek tej és tejtermék
fogyasztasra neveld tamogatdsa. A kampdny elsé szamldjanak kifizetése 2019. évben
megtortént.

17. Tagi Tajékoztato
A Terméktanacs — a termelés €s a piac atlathatosaga, a kiegyensulyozott piaci kornyezet

kialakitasa és fenntartdsa, valamint az 4dgazati fejlodés eldsegitése érdekében megfogalmazott
céljai kozott — egyik legfontosabb torekvése, hogy a tejdgazat piaci szerepldi rendelkezzenek



azokkal az ismeretekkel, amelyek sziikségesek a gazdasagi, marketing €s egyéb tevékenységiik
tervezhetébbé tételéhez, valamint az eredményes miikddéshez. A Terméktanacs 2005 ota
késziti Tagi Téajékoztatd cimli kiadvanyat, melyet negyedévente kaptak meg tagjaink
elektronikus uton.

18. Tejgazdasagi Szemle

A Tej Szakmakozi Szervezet és Terméktanacs 0sszhangban a 2/2015. (II. 6.) FM rendeletben
foglaltakkal, egyiittmiikodési megallapodast kotott a Tejgazdasagi Szemlében torténd
marketing témaju megjelenések és nyomtatott példanyok eléfizetéses formaban torténd
megrendelése targyaban.

19. tejsziv.hu

A kampany valamennyi eleméhez szorosan kapcsolddik az online kommunikacio, melynek
érdekében a www.tejsziv.hu weboldal arculatat a kampényhoz igazitottuk. Az oldalon
»lejsztorik” cimmel kialakitasra keriilt egy aloldal, ahol a televizidos reklamspotnak
megfelel6en edukalunk és kornyezetvédelmi szempontok szerint jarjuk korbe a kérdést, hogyan
csOkkenthet6 az 6koldgiai labnyom a Tejsziv logoval ellatott termékek vasarlasaval. A konnyen
¢érthetd edukdcios tartalmat vizudlisan is érdekessé tettiik, az arculat a reklamspot viladganak
megfelelden késziilt, a rajzolt, grafikus vilag ezen a feliileten is visszakdszon.

Az aloldalon elhelyezése keriilt egy interaktiv kviz, ahol az ide iranyitott fogyasztok egyszerii
kérdésekre valaszolva tudhatjdk meg, hogy mennyire tudatos fogyasztok, valamint tippet
kaphatnak arra is, hogy hogyan javithatjak az elért eredményt.

20. El16z6 évrol athuzodo koltségek

2018. december 20-an Kapas Boglarka korabbi Tejsziv nagykovet a kozelgd iinnepek
alkalmabol a Mikulasgyarba latogatott és 40 karton, Terméktanacs tag feldolgozok altal gyartott
UHT tejet adomanyozott a mélyszegénységben €16 nagycsaladok ¢és gyermekek részére. Az
esemény dija, valamint a december havi kozdsségi oldalak menedzselési dija, tovabba a
marketing ligyndkség havidijanak 2018 decemberi szamlaja athuzodo koltségként, 2019. év
elején kertilt kifizetésre.

21. Egyéb koltségek

Itt keriiltek feltiintetésre a mashova nem sorolhat6 szordajandékok, kreativ anyagok, meghivok
tervezésének dija, stb.

Budapest, 2020. m4jus 31.



