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Sajtokozlemény

Tej és tejtermékek fogyasztasosztonzoé promocio indult

Az Agrarminisztérium (AM), az Agrarmarketing Centrum (AMC) és a Tej Szakmakozi
Szervezet és Terméktanacs tej- és tejtermékfogyasztast 6sztonzé kampanyt indit. A junius
18-ig tart6 promacio f6 célja a fogyasztoi tudatossag erdsitése és a mindségi, tehéntejbol
készitett termékek megismertetése, kiemelve azok pozitiv élettani hatasait.

A tej pozitiv tulajdonsidgai miatt, valamint, hogy felhivjdk az emberek figyelmét a
kalciumbevitel fontossdgara, a Nemzetkozi Tejszovetség 1957-ben majus utolsd keddjét
nevezte ki, az ENSZ Mez6gazdasagi és Elelmezési Vilagszervezete (FAO) 2001-t61 pedig mér
konkrét datumot, a junius 1-jét jeldlte meg a Tej Vilagnapjanak. Ezen a napon tisztelgiink az
egyik legfontosabb ¢s legsokoldalubb alapélelmiszeriink és mindaz eldtt, amivel a tejagazat
hozzajarul az emberiség megfeleld taplalkozasdhoz, a fenntarthatésaghoz, a gazdasagi
fejlédéshez és az egészséghez.

Az idei évben a Tej Terméktanacs, az Agrarminisztérium és az Agrarmarketing Centrum
tamogatasaval 2020. janius 3-4. kozott szervezi meg rendhagyé Tej Vilagnapi
rendezvényét. Rendhagyd, mert a koronavirus jarvany miatt nem lehet egyiitt tinnepelni,
ugyanakkor uttoro is egyben, mert még nem volt példa a Tej Vilagnap online térben torténd
megtartasara.

A jatek.tejsziv.hu oldalon és a Terméktanacs kozosségi oldalain jatékokkal, tejtermékkel f6z6
sztarszakacsokkal és mas kozismert személyekkel varjak a gyerekeket és felndtteket.

A Tej. Szivvel-lélekkel! — Fogyassz minden nap tejterméket! szlogen alatt futo
kommunikacidés kampany a rendezvény médiatamogatasat kovetéen online megjelenésekkel
folytatodik, és influenszerek kozremiikodésével utjara indul a ,,tejbajusz” felhivas is.

A majus 28-i sajtotajékoztaton Feldman Zsolt, az Agrarminisztérium mezdgazdasagért és
vidékfejlesztésért felelds allamtitkara elmondta, hogy a kormany Gazdasagvédelmi Akcidterve
védohalot jelent a magyar vallalkozasoknak, hiszen a munkahelymegtarté bértdmogatasok,
vagy a hiteltorlesztési moratoérium alapvetd segitséget jelentenek szamukra. Kiilon figyelem
iranyul a mezdgazdasagi termelésre és élelmiszerellatasra, ezért biztositanak ingyen hitelt a
gazdalkoddknak, nyujtanak vissza nem téritendd tdmogatdst 8 milliard forintértékben az
¢lelmiszeriparnak ¢és 1,8 milliard forintértékben a tejtermeldknek. A kormany azt varja el a
hazai kiskereskedelemtdl, hogy a maguk eszkdzeivel segitsék, 0sztondzzEék a magyar tej- €s
tejtermékek fogyasztasat.

Giczi Gergely az Agrarmarketing Centrum iigyvezetd helyettese felhivta a figyelmet arra, hogy
az idei tejkampany célja kettds, ugyanis a klasszikus fogyasztasdsztonzésen til hangstlyos
szerepet kap a fogyasztdéi edukacid is. A magyar lakossag atlagos tejfogyasztasa
tejegyenértékben szamitva 165 kg/f6/év, amely az Eurdpai Uni6 atlagdnak (250 kg)
kétharmadat sem éri el. A WHO ajanlasa alapjan napi legalabb 0,5 kg tejet, vagy azzal
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egyenértékii tejterméket kell fogyasztanunk ahhoz, hogy a kiegyensulyozott és egészséges
taplalkozast fenntartsuk.

Az ligyvezetO helyettes ismertette tovabba a tej és tejtermékekben taldlhato vitaminok (A, B2,
B6, B12, C, D, E) és asvanyi anyagok (kalcium, kalium, magnézium, vas, foszfor, cink) igen
kedvezd aranyat. Giczi Gergely elmondta, hogy az idei kampéanyban a fiatalok és a fiatal
felnottek keriilnek fokuszba, ennek megfeleléen a kampany az online térben zajlik majd,
jelentds kozosségi média aktivitassal.

Istvanfalvi Miklos a Tej Szakmakozi Szervezet €s Terméktanacs elnoke koszontdjében
kiemelte, hogy a koronavirus okdn nem omlott ssze az agazat, a szerz6déses viszonyok az
egész agazat vonatkozasban fennmaradtak, sot, biztos benne, hogy tovabb erdsodtek is. A
feleknek az egylittmiikddés soran arra is volt ereje, hogy egyiittmiikodési szdndékukat egy
etikai ajanlasban is rogzitsék. Az elndk ur tovabba kifejezte koOszonetét az
Agrarminisztériumnak az elmult 3 honapban kapott operativ segitségért.

Szautner Péter tarselnok hozzatette, hogy a rendkiviili viszonyok kozétt is minden problémat
sikeriilt megoldani, minden beszallitott nyerstej feldolgozasra keriilt, és id6ben eljutott a boltok
polcaira. Ezért koszonet illet minden feldolgozot, kiskeresked6t és a fuvarosokat is.
Megemlitette, hogy fontos az, hogy az iskolatej program, a HORECA szektor, illetve a
kozétkeztetésre termeld, leginkabb kis- és kozépvallalkozasok helyzete is javuljon.

A tejkampanyrol a legfrissebb informaciokat az Agrarmarketing Centrum honlapjan is
megtalalhatjak az érdekl6dok, a https://www.amc.hu/tejkampany/ oldalon.

Budapest, 2020.05.28.
Agrarmarketing Centrum



