SZIVVEL - LELEKKEL!

TEJSZiV BRAND AKTIVACIO,
AVAGY A HAZAI TEJ ES TEJTERMEKEK
FOGYASZTASOSZTONZO KAMPANYANAK BEMUTATASA
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V.

PROJEKTHATTER

Célok, Mérfoldkdvek, a projekt fébb marketing
aspektusu informacioi

STRATEGIA ES KONCEPCIO
Célcsoportok, insight-ok, kreativ stratégia

BRAND AKTIVACIO

A Tejsziv kampany bemutatasa: eszkdzrendszer és
megvalositas

MERRE VISZ A TEJ UTJA?

Tejsziv aktivitasok a jelenben, ill. jovobetekintés



Célok, Mérfoldkovek, a projekt fobb
marketing aspektusu informacioi




LEGFOBB SZEMPONTOK

o A Tej Szakmakozi Szervezet és Terméktanacs a 2/2015. (Il. 6.) FM rendelet értelmeben
K6zosségi Marketing Alapot mUkodtet, amelynek célja

o a fogyasztok tobb, gyakoribb és tudatosabb tej és tejtermék fogyasztasra valé 6sztonzése

o agyermekek, a fiatalok tej és tejtermek fogyasztasra motivalé nevelésének tamogatasa, segitségnyujtas az
egészségtudatos taplalkozas kialakitasaban, a tej és tejtermékek fogyasztasanak megszerettetésével

o tejtermékek sokféleségének és egészséges taplalkozasban beto6ltott szerepének bemutatasaval
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MARKETING ES KOMMUNIKACIOS CELOK

o A fogyasztok tobb, gyakoribb és tudatosabb magyarorszagi tej és tejtermék fogyasztasra
vald dsztdnzese.

o A gyermekek, a fiatalok tej és tejtermek fogyasztasra motivalé nevelésének tamogatasa.

o Iskolai edukacio

o Hazai tejtermelok és a fogyasztok kozotti kapcsolat megalapozasa és kiépitése.
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UT AZEGYUTTMUKODESHEZ

KOZOSSEGI MARKETING ALAP 2017-18
o Zart tender, 8 meghivott palyazo

A TEJ UTJA
o Zart tender, 5 meghivott palyazo
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CELCSOPORTOK ES SZEGMENTACIO

CELCSOPORT KARAKTEREK Csaladi ,, Beszerzok”

Jellemzéen édesanyak, feleségek, a haztartas ,dobogé szivei”.
Jellemz6en 6k azok, akik az ilyen iranyu vasarlasokban dontenek,
szelektalnak. Altalaban ar érzékenyek, de a csaladi hiitébe sok
minden kerul érzelmi alapokon is.

Gyerekek, aklk folyamatosan formélédnak téplélkOZéSl ...........................................................................................
szokasaikat illetéen, és ezt alapvetden 3 pillér hatarozza meg:
1. belsé emberi kapcsolatai (csalad), 2. kiils6 emberi kdrnyezet
(baratok, ismerdsok, média, stb.), 3. intézményi kdrnyezet
(6voda, iskola, stb.)

Uzletlancok, intézmények

Hyperek, Superek, kiskereskedelmi
értékesitési pontok, oktatasi
intézményrendszer...

+ 1
Média
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STRATEGIA




STRATEGIA - LOGIKAI ALAP

Ezzel kiesett az egyik

» legnagyobb kohézios ero
kommunikacios szinten!

4
Uj kohéziés eré kellett, amire fel lehetett fiizni a kommunikaciot
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STRATEGIA - LOGIKAI ALAP

EZ A KOHEZIOS ERO LETT A %

OT KELLETT A
PIACCAL
MEGISMERTETNI
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STRATEGIA - LOGIKAI ALAP

TEJSZIV, AMI KOZOS BENNUK!
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KREATIV A BAJNOKOKBAN

KONCEPCIO TEJSZiV DOBOG!

‘ HINORA MARKETING GROUP

LOGIKAI ALAP:

Az otlet leényege, hogy ugyanaz a Tejsziv dobog a
termékekben és azon sportolé/ olimpikon
kivalé6sagokban, akik , beallnak” a hazai , Tej-Ugy”
mogé és tamogatjak a hazai tejtermeékek
fogyasztasat. Fontos, hogy az ifju sportgeneraciot
hasznaljuk az aktivitashoz, akik kelléen hitelesek és
elérhetoek a lakossag fiatal szegmensei szamara,
egyuttal hiteles eredményt tudnak felmutatni az
idosebb korosztalyok felé is. Egyszoval minden
izében hiteles tejsziv nagykovetek.

TOV:

Emelkedett hangulatd, der(s atmoszféra, baratsagos,
mégis kissé heroikus beallitasok.



2 s %
HUN . »ARy

KENDERESI TAMAS ' ) KAPAS BOGLARKA NAGY ADAM
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tejsziv.hu

/ J
130 :
| Kapds Bogldrka .
‘ @‘AZUI[DUMPU}I )= '
T | BRONZERMES USZONOJE
Nagy Addm an Kenderesi Tamis
AMAGYAR VALOGATOTT LABDARUGOIA PSN | APStOLRM
ABOLOGNA FC JATEKDSA

BONZRUESUSZON

A bajnokokban Tejsziv dobog. Es Benned?






BRAND
ACTIVATION
TOOLBOX Televizis

PR aktivacio Outdoor

Reklamspot
YouTube
Facebook

Szakmai
konferenciak

(HIGIET
Edukacios
Program

Facebook Site

Kézmiives
sajtkeészitok
szponzoracio

Kereso6-
marketing

0
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TV SPOT YOUTUBE SPOT
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Tejsziv reklamfilm keriil ide.
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tejsziv.hu

/ J
130 :
| Kapds Bogldrka .
‘ @‘AZUI[DUMPU}I )= '
T | BRONZERMES USZONOJE
Nagy Addm an Kenderesi Tamis
AMAGYAR VALOGATOTT LABDARUGOIA PSN | APStOLRM
ABOLOGNA FC JATEKDSA

BONZRUESUSZON

A bajnokokban Tejsziv dobog. Es Benned?



tejsziv.hu

NagyAddm
AMAGYAR VALOGATOTT LABDARUGOIA
ABOLOGNAFC IATEKOSA

A bajnokokban
Tejsziv dobog. Es Benned?

Keresd a Tejszivvel elldtott termékeket!

@
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OUTDOOR/ CLP

tejsziv.hu

“Teljes élet
laktozmentesen.”

Kapds Bogldrka

5 | AZUTEOLIMPIAI
% | BRONZERMES UszONGiE

A bajnokokban
Tejsziv dobog. Es Benned?

Keresd a Tejszivvel elldtott termékeket!

@

tejsziv.hu

Kenderesi Tamds

APSN OLIMPIA!
PSN ‘ BRONZERMES USZ0/A

A bajnokokban
Tejsziv dobog. Es Benned?

Keresd a Tejszivvel elldtott termékeket!

@




TE/SSZV.HU

f © &) TEIKARAVAN
TEISZIV NAGYKOVETEK TERMEKEK EDUKACIO HIREK ALAPITVANY GY.LK.

S

Kapds Bogldrka
7L | AZUTEOLMPIAI
1Y, | BRONZERMES USZONDIE
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FACEBOOK
Rajongok szama: 697 - 12.600 (apr.1-tol)

Tartalmak: 255 poszt (apr.1-tol) 7 e
Reach: 150 000 - 200 000 5/ hé
Aktivitasok: 5 000 — 6 000 interakcio/ ho

n Tejsziv Kezdélap

- . - X z

Nagy Addm - Kapds Bogldrka ﬂ Kenderesi Tamds
AMAGYAR VALOGATOTT UsansUctn g Gy N (& U= PSN. | Arstouwen
/ABOLOGNA FC JATEKOSA =~ 13 8RO SZONOJE - BRONZERMES USZOIA

Tejsziv P
"IF,]ZH'A
Kezdélap * - 2 3 - ember elért ember
A bajnokokban Tejsziv dobog. Es benned?
Névjegy
Fényképek i Tetszik = X\ Kévetem N Mentés Tovébbi informécié © Uzenet
Videdk
S # Allapot (8] Fénykép/vide6 ®- Nonprofit szervezet itt: Budapest
Bejegyzések
fgy i j F'y elért ember
Igy iszom a tejet . rre a ) Kdzbsség Osszes
Jegyzetek 34 Ajénlés az ismerSseidnek az oldal [, ) Il
e kedvelésére iszolis 2D Megosztom 1140
20S5é; orsabb i6dvel az ors24g0s bajnoksagolr - Kenderes o
9 Fényképek il 10 583 ember kedveli
Oldal létrehozésa 10 566 ember kéveti.

2L Roland Hegedis és tovabbi egy ismer6sdd
kedveli, vagy mar jart itt.

Névjegy Az Osszes
& s

Ko
3 4

*  Bartok Béla (it 152
Budapest 1115

» (1)203 1450

@ Tipikus valaszidé: néhany éran bell
Uzenet killdése

tejsziv.hu

&3 Nonprofit szervezet - Szervezet




INSTAGRAM
Kovetok szama: 0 > 105 (apr.1-tol)

Tartalmak: 138 bejegyzés (apr.1-tol)
Reach: 10 000 - 15 000 f6/ ho
Aktivitasok: 400 - 500 interakcio/ ho

tejsziv NN A -

106 bejegyzés 80 kovetd 12 kovetés

Tejsziv tejsziv.hu

44 kedvelés







Tej Vilagnapja video keriil ide.
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Viliggazdesiy

PENZUGY

T Riccaztic | Szhuetink aieaza! | 13

FOOLDAL | EGESZSEG | ELETMOD | LELEK SZTARVILAG | SZABADIDX

° FIZETES ALLés BREXIT AUTOS NYUGDI) :
N abl OLP  VALLALATOR
eGészske MEGTAKARITAS

ORBAN VIKTOR INGATLAN

Ezért fontos, hogy rendszeresen
fogyasszunk tejterméket!

A te hésddben is Tejsziv dobog? o - o g
Tej Terméktanacs: harom év alatt 10 VG konferencidk  Fris hirek E J i elera  Hirevél

szazalékkal nétt a tejtermelés

¥ ilya: hirdet a Tej T

Szupererd ide vagy oda, Iddnként a hosidknek Is Jol Jin egy Kis segitség. Eppen ezért ok s
tudjak, hogy a sok feladat teljesitéshez, erGnlétiikhiiz és a szilérd csontokhoz mennyire
fontos a vitaminokban, asvanyi anyagokban és feherjében gazdag taplalkozas, amelynek
egyik alapvetd forrasai a tejtermekek. Nem csoda tehat, ahogy a gyerekeknek, a hosoknek

s a2 egyik kedvenc italuk a tej..

s gyerekeknek hirdet rajzpaly

16 ta
Tc,myrmvarh 3% 60 hastrchne, amely a

megrajzoljak kedvenc .klasszik

bedrkez palyam
Kapas Bogl.
gyerekek feladata,

8y
vagy akdr a sajt antdz1sjukban 6 szuperhisicet

dey, bogy» ttdnathe beekneiponlfli & taat 4 2 Tfsbs logte .4 Ml

nius 7-6i,

v Facebook

Kozl ilecvs kolondijhan

S

Apélyazatok bekilldés! (fdadasly hatarideje 2017. majus 22.

A kizinségszavazis a
érhets el

ldalin méfus 30.

Unnepélyes dijstadd: 2017. Jinius
A palydzatokat postal iton variak, a 1142 Budapest, Kass

Kenderul Tlmls es

nek 520l

a7l

Kapas Boglarka iskola-

soklal talilkozott

5

junius 2. kozott az alsbbi linken

endezvényen
cimre.

Igazi vizes nagydgyik jutottak fSszerep-
& hez aTej Vilignapja alkalmabdl rendezert
eseményen a MOM Sportkdzponthan, A
televizidban gyakran lathatd Tejsziv kam-
pény nagvkivetel, Kapds Boglirka és Ken-
deresi Tamis olimpiai bronzérmes dsz0k
kisiskoldsokkal taldlkoztak, hogy a jdté-
kos programok levezénylése és lranyitisa
mellett a tejfogyaszuist is népszerdsitsék
a gyerekek kisrében.
= Elsportoldk szimira szinte kitelezd a
1 és a tejtermékek fogyasziisa - mondta
Kapds Boglarka, aki azt is eldrulta, hogy
| érzékenysége miatt csak lakidementes te-
Jet iszik, igaz, abbdl sokat.
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Jol teljesit a tejipar

Az elmult harom évben egyértelmi javulas tapasztalhaté a
magyarorszagi tejiparban, ugyanis a hazai tejtermelés 2013 és 2016
kozott 10 szazalékkal nétt - kozolte a Tej Szakmakozi Szervezet és
Terméktanacs az MTI-vel.

A szakmakozi szervezet tjékoztatasa szerint a feldolgozok altal
felvasarolt termeldi nyerstej mennyisége 13 szazalékkal emelkedett
ugyanebben az idészakban

Az utébbi hat évben az atlagos tejtermék-
fogyasztas folyamatosan emelkedett, a fébb
belf6ldi értékesitésének szédmai
pozitiv valtozast mutatnak. Példaul az 1,5
szazalékos zsirtartalmui, magyarorszagi
eldallitast UHT tejek belfdldi eladasa 2011-
2016-ban a hatszorosara nétt. Szinte
valamennyi fébb tejtermék gyartasa
emelkedett, a vajé hat év alatt példaul 54

Elarultak: tobbszor i dragul egy
alapélelmiszer augusztustol

szazalékkal. Ezen id6szak alatt a trappista sajt belfoldi értékesitése
53 szazalékos emelkedést mutatott - mondta Harcz Zoltén, a
terméktandcs (igyvezetd igazgatdja.

A ndvekedést timasztja ala az is, hogy az import strukttirjéban
pozitiv valtozas kovetkezett be. A fogyasztoi tej importja 2013-2016-
ban 11 szézalékkal csokkent, mikézben egyes feldolgozott
késztermékek kivitele emelkedett. Sajthdl és tarobol példaul 43
szazalékkal tobbet exportalt Magyarorszag.

Az ligyvezet$ szerint optimizmusra ad okot, hogy a fogyasztéi tej
értékesitése évrdl-évre emelkedik az import ellenében, 2016-ban a
tejek belfdldi piaci aranya meghaladta a 80 szazalékot, mig az import
20 szazalék alé csokkent.

A tejfogyasztast népszer(isiti a Tejsziv kampdny, amely a belféldi
tejtermékek fogyasztdsdnak fontosségara hivja fel a figyelmet. Az idei

Az elmdilt hdrom évben egyértelmd javulas tapasztalhatd a magyarorszagi
tejiparban, ugyanis a hazai tejtermelés 2013 és 2016 kozott 10 szézalékkal nétt -
kozolte a Tej Szakmakozi Szervezet és Terméktanacs.

A szakmakizi szervezet tajékoztatasa szerint a feldolgozok altal felvasarolt termel6i

nyerstej mennyisége 13 szazalékkal emelkedett ugyanebben az iddszakban.

Akdzlemeény idézi Harcz Zoltant, a terméktandcs tigyvezeto igazgatojat, aki elmondta: az
utobbi hat évben az atlagos tejtermék-fogyasztas folyamatosan emelkedett, a fobb
tejtermekek belfoldi értékesitésének szamei pozitiv valtozast mutatnak. Példaul az 1,5
szazalékos zsirtartalmd, megyarorszagi eloallitast UHT tejek belfoldi eladasa 2011-2016-
ben a hatszorosara ndtt. Szinte valamennyi fobb tejtermek gyértasa emelkedett, a vajé hat
évalatt példaul 54 szazalékkal. Ezen id6szak alatt a trappista sait belfoldi értekesitése 53
szazalékos emelkedést mutatott.

Hozzitette, a novekedést timasztja ala az is, hogy az import struktirajdban pozitiv valtozas
kavetkezett be. A fogyasztoi tej importja 2013-2016-ban 11 szazalékkal csokkent, mikozben
egyes feldolgozott késztermekek kivitele emelkedett. Sajtbol és tirobol peldaul 43

szazalékkal tobbet exportalt Magyarorszag,

Az iigyvezet szerint optimizmusra ad okot, hogy a fogyaszto te] értekesitése évrdl-évre
emelkedik az import ellenében, 2016-ban a tejek belfoldi piaci aranya meghaladta a 8o
szazalékot, mig az import 20 szazalék ala csokkent.

Atejfogyasztést népszertsiti a Tejsziv kampany, amely a belfoldi tejtermekek
fogyasztasanak fontossagara hivja fel a figyelmet. Az idei kampény tavasszal indult, a
melyhez harom kzismert sportold is csatlakozott: Kapés Boglérka és Kenderesi Tamas
{isz6, és a labdartigo Nagy Addm tobb rendezvényen is kiall a hazai tej népszertiitése
mellett.

0 00

Az @m0t hdrom &vben egydrteimd Javulds tapasztainats 2 magyarorszdgl
telparban, ugyanis a hazal leftermaids 2013 &3 2016 izt 10 s2dzaiical natt

azer Exdrtls fomtos tetarmdiakat 'ﬂnvasz’an! men azr davanyl &5
Dbloakt™ anyagok meliett rengateg viam: €Qtalimats bennuk, gy pdiddulaz
tamin, aml védl 3 0Ot koral Sregeddstdl, erlatla
&rEpe van az ld&skorl Mtdsd
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MAGUNIRG | WIRX | TAGFEVITRL | WATAROZATOK | AGAZAT | mAPARsmoGNOZS | esemiwemx Q)

PIACI ES AR ADATOK

MAGUNKROL | HIREK | TAGFELVETEL | HATAROZATOK | AGAZAT | ALAPARPROGNOZIS | ESEMENYEINK O‘

aooas

~ Piaci és ar adatok = Legfrissebbek AKI nyerstej dtlagdr

2017. 09.

Hatdsagi bejelentések attekintése
Hai =

2017. 11l. negyedév Tagi Tajékoztaté

amarai valasztas - 2017. november 3.

progndzis 2017/2018.
gsszes» “kvotaév”

95
Firkg

'@ = f @ _mmnnmluu -n-um

MAGUNKROL | WIREK | TAGFELVETEL | MATAROZATOK | AGAZAT | ALAPAR PROGNOZIS |  ESEMINYENK (o}

Veronai nyerstej spot 3r
2017.11.06.

Altalanos hirek Hatdsagi bejentések

Kamarai 2017. november 3. t bejelentések attekintése I 2.50

eurocent/kg

NAK plakat.pdf Attekintés.pdf

EU-28 siilyozott nyerstej

dsszes » gsszes» atlagar 2017. 09.
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EREDMENYEK (Q1-Q3)

MAKRO MUTATOK

TV 8 984 db spot

1671 GRP

88,1%

Atl. 19 megtekintés/ f6

OUTDOOR 203 db BB, 57 CLP

BB: Orszagos, CLP: BP

Majus (1 honap)

Total Reach: 1451 000 fo

SOCIAL 280+ post

2017. aprilis 1 ota

Kb. 170 ezer interakcio/ ho

Kb. 1,7 millio elért felhasznalo

YOUTUBE 3 film

27 feliratkozo

Q2 kiemelt PPC kampany

340 000+ ossz. megtekintés

tejsziv.hu 9 000+ latogato 2017. l'\prilis 6 ota Latogatasok sz.: 11 172 Oldalmegtekintések sz.: 18 839
tejtermek.hu 2017. oktéber 26 6ta fut
PR 143 Megjelenés Online fokusz Majus-Jilius Médiaérték: 15 m Ft
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Atej utja






STRATEGIA

AKTIVACIOS UTEM #1:

o Tejsziv, mint brand definialasa a piacon

o Awareness és differencialas.

o ATL dominancia - lakossagi , lathatésag”
elokészitése. Fokuszban a nagy elérések és a
figyelemfelkeltés (Nagykovetek)

2017.12.31.

17.09.19-24.

AKTIVACIOS UTEM #2:

o A Tejsziv brand életre hivasa, ATL feliileteken tul is > fokuszban az
iskolak és a kisker halézatok...

JSZiv
BRAND
AKTIVACIO

o Cél: a személyes bevonodas, élményedukaciés platform létrehozasa,
fogyasztoi attitiidformalas

. HINORA MARKETING GROUP



TEJKARAVAN ROADSHOW ALAPADATOK

7
/m:Q Altalanos ‘O
= oe | o 1skolak -
o (lmgle[ skoia >
w ‘<
< O 2017. szept. -
m N\ s Kisker ; 2017. dec. 31-ig
O— k 2 Lancok
» 00 - 75
< : helyszin
— , N
‘w Események L
(@) . >
Fesztivalok ”
L
-
TEJSZiV LAUNCH A T 3 J A
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HOGYAN VISSZUK TO

Rt

VABB A KREATIVOT?
o A Tej Nagykovetek (sportolok) témogatészerepét toltenek be
o Az aktivitdas mar kozvetleniil a gyerekekbdl csinal , Tej Nagykoveteket” — tehat a Tejsziv megkézdett .sztorija” igy folytatodik

o Fo lizenet: A jovo bajnokai - Tejjel. Szeretettel. Példaképpel. .




A,ovébanok

Tejjel. s:ereleuel példaképpel.

»
P ////r @ 55 &> |
& - 1 ’ ¢ f . }\ ]
5% Tej. ~' o > ‘
Szivvel-lélerkel!

= )

Keresd a Tejsziv logoval elldtott termékeket! tejsziv.hu
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A 2017-es OMEK rendezvény kozonségdijas standja lett a
Tej Termektanacs szamara tervezett és kivitelezett ,, Tejsziv Stand”
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OMEK kisfilm kertl ide.
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TEJKARAVAN ROADSHOW - EDDIG

38 allomas : 10 aruhaz — 25 iskola — 3 rendezvény/kiallitas
5.200 elért latogatd + OMEK + Kaposvar (KAN)

3.605 diak vett részt a programon

2017.11.09-ig:
3.605 kiosztott ajandéktargy
1.684 megtett km
2.079 ledolgozott munkadra (Hostessek)
744 liter elfogyott tej

Bajnokok a Roadshow-n:
Kapas Boglarka az OMEKRA latogatott ki
Nagy Adam a Telkiben tartott valogatott edzését szakitotta félbe, hogy ellatogasson a Pipacsvirag Altalanos Iskolaba.
Kenderesi Tomi nov. 29-én Pécsen csatlakozik a Roadshow-hoz, abban az iskolaba ahova 6 maga is jart.
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ATej utja

NAGY ADAM/

TELKI

Fedezd fel
atej drjdr...




OPs

4 MOMENTS OF CONSUMER PLEASURE




A TEJSZiV, MINT MARKA
LETREJOTT, A LAKOSSAG
SZAMARA ERDEMBEN
MEGNYILVANULT.

A MARKA TARTALMAT
FOLYAMATOSAN TAPLALNI ES
ANNAK LATHATOSAGAT
INTEGRALT PLATFORMOKON
SZUKSEGES BIZTOSITANI.

2018 ,
- KARAVAN FOLYTATASA
- TEJSZIV REMINDER KAMPANY

AKTIVACIOS UTEM #1

G see

Recognition.
Mérka jelenlét.

Kezdjik el megismertetni
azokkal akik eddig még nem
talalkoztak vele.

Keltstk életre!

TEJ.
SZIVVEL-LELEKKEL!

A BAJNOKOKBAN
TEJSZIV DOBOG.

feel

Perception.

Mit Gzen a méarka/kampany?
Milyen emocionalis és racionalis
Uzenettel bir? Milyen karaktert
visel? Mivel kilonbozteti meg
magat, hogy a fogyasztdk
kdnnyen felismerjék?

=
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A bajnokokban Tejsziv dobog. Es Benned?

Q@ experience

Engagement.

EImény és bevonddas!

Marka aktivacié: ahol a
fogyaszto pozitiv élményként
talalkozik a markaval
(promociok, rendezvények)

AKTIVACIO0S UTEM #2

€),buy

Purchase Decision.
Vésarlas és vevomegtartas!

Vasarlas folyamata, segiteni a
fogyasztét a végséd dontés
meghozataladig egészen a
kampany kezdetétdl a vasarlas
pillanataig.
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