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BESZAMOLO
A KOZOSSEGI MARKETING ALAP 2014. EVI FELHASZNALASAROL

A Tej Szakmakdzi Szervezet és Terméktanacsnal mikodo Ko6zosségi Marketing Alapba torténd
befizetésrdl szol6 piacszervezési intézkedés kiterjesztésérdl szolo 2/2015. (I1. 6.) FM rendelet
4. § (2) bekezdése alapjan a szakmakozi szervezet minden év majus 31-ig kiteles honlapjan
nyilvanossagra hozni beszamoléjat a Kozosségi Marketing Alap el6z6 évi
felhasznalasarél. Jelen beszamold a Kozosségi Marketing Alap 2014. évi felhasznalasat
mutatja be.

1. A Kozosségi Marketing Alap kifizetései:

Marketing tevékenységek Kozosségi Mart}gt;inngt )Alap kifizetései

1. | Tej Vilagnapi rendezvény 937 653
2. | Tejagazati Szakmai Konferencia 5696 000
3. | Tagi T4jékoztatd 3318 000
4. | Iskolai Edukacios Program 5587 000
5. | Sajtomegjelenések szervezése 989 000
6. | Oriasplakat Kampéany 6 769 967
7. | ,,Agrar Kincseink” 752 033

Osszesen: 24 049 653

Marketing tevékenységek rovid bemutatasa

1. TEJVILAGNAP - RENDEZVENY

A Terméktanacs 1997 ota rendezi meg Tej Vilagnapi rendezvényét, melyre az elmult évben
majus 30-an Kaposvaron, a Fino-Food Kft. rendezvénytermében keriilt sor. Az eseményen a
tartalmas szakmai program mellett — a hagyomanyokhoz hiven — sajtlovag avatasra is sor kertilt.

2. TEJAGAZATI SZAKMAI KONFERENCIA
A 2014. évi, sorozatban negyedik Tejagazati Szakmai Konferenciankon nemzetkdzi (holland,

német, olasz) és hazai, neves kormanyzati eléadok segitségével kivantunk valaszt kapni a
tejagazatot jelenleg leginkdbb foglalkoztatd kérdésre, nevezetesen, hogyan érintheti a



kvotakivezetés Eurdpa orszagait és milyen szabalyozasi, tdmogataspolitikai és marketing
valaszlépéseket terveznek az egyes tagallamok a varhat6 hatasok kezelésére.

3. TAGI TAJEKOZTATO

A Terméktanacs — a termelés €s a piac atlathatosaga, a kiegyensulyozott piaci kornyezet
kialakitasa és fenntartdsa, valamint az agazati fejlodés elésegitése érdekében megfogalmazott
céljai kozott — egyik legfontosabb torekvése, hogy a tejagazat piaci szerepldi rendelkezzenek
azokkal az ismeretekkel, amelyek sziikségesek a gazdasagi, marketing és egyéb tevékenységiik
tervezhet6bbé tételéhez, valamint az eredményes miikddéshez. A Terméktanacs 2005. ota
késziti Tagi Téajékoztatdo cimil kiadvanyat, mely a korabbi években kéthavonta, majd havonta
keriilt megkiildésre a tagoknak. 2011. évben a Kiadvany megtjult, 12 oldalas, szines
nyomtatvany formdjaban késziilt, melyet negyedévente kaptak meg tagjaink postai Gton. A
2014. III. negyedévi szamtdl kezdddden azonban koltségtakarékossagi okokbdl mar csak
elektronikus formaban jelenteti meg kiadvanyat a Terméktanacs, bévitett, 20-22 oldalas
kiadvéany formajaban.

4. |SKOLAI EDUKACIOS PROGRAM

A Terméktanacs kiemelt céljanak tekinti a gyermekek, a fiatalok tej- és tejtermék fogyasztasra
0sztonz6 nevelésének tamogatasat, ezért 2014. évben is megszervezte az iskolai edukacios
programot.

Az edukacids program keretében mintegy 36 oktatasi intézménybe juttattuk el a kiallitast
hetente 4tlagosan 5 iskolat latogatva. A programnak koszonhetéen mintegy 14 ezer gyermek,
valamint az oktatasukban résztvevd pedagdgusok szamara nyilt lehetdéség bemutatni a
tejtermékek sokféleségét €s szerepét az egészséges taplalkozasban ¢€s fejlodésben.

A tanulok korében végrehajtott mobil kiallitas 0jszerli, modern technikai kivitelezése miatt
rendkiviil népszeri volt a didkok korében, ¢lménypontként funkcionalt az iskolakban. Az
installacio részei voltak tobbek kozott az érintéképernyds interaktiv jaték, szorolap, filmvetités,
plakat, kiadvany és eldadas.

5. SAJTOMEGJELENESEK SZERVEZESE

A Tej Terméktanacs szakmai kérdésekben kialakitott allaspontjanak, kozérdekii informaciodinak
— a Kommunikacios és Marketing Tervnek megfeleld — irott és elektronikus médiumokban
torténod kozzétételében valo kozremiikodés szervezése.

6. ORIASPLAKAT KAMPANY

A Tej Terméktanacs a tejfogyasztas, valamint a ,,Tej-Sziv minéségi magyar” védjegy
népszerisitése céljabol 2013. évben Megaboard kampanyt inditott. Az oriasplakatok az orszag
14 pontjan, autopalydk, fobb autoutak mentén kertiltek kihelyezésre.

7. AGRAR KINCSEINK

Az Auchan Magyarorszag Kft. 2014. majus 16-18. kdzott megtartott ,,Agrar Kincseink™ cimd,
a hazai termeldk, gyartok termékeit népszeriisitd akcidja soran tobb szaz hazai termék
kostoltatasat tette lehetdvé 19 aruhazaban. A Terméktanacs, mint szakmai partner vett részt az
esemény megnyitd iinnepségén, valamint az akcié soran harom aruhazban jelen volt
informacios standjaval, ahol szérélapokkal, valamint informacids fiizetekkel hivta fel a



vasarlok figyelmét a tej és tejtermékek jelentdségére. A kampany célja volt a fogyasztok tobb,
gyakoribb és tudatosabb tej és tejtermék fogyasztasra vald Osztonzése, segitségnyljtas az
egészségtudatos  taplalkozéds kialakitdsdban, a tej ¢és tejtermékek fogyasztdsanak
megszerettetésével, valamint a tejtermékek sokféleségének és egészséges taplalkozasban
betdltott szerepének bemutatasaval.

Budapest, 2015. majus 29.



