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BESZAMOLO
A KOZOSSEGI MARKETING ALAP 2018. EVI FELHASZNALASAROL

A Tej Szakmakdzi Szervezet és Terméktanacsnal miikodo Kozosségi Marketing Alapba torténd
befizetésrdl szolod piacszervezési intézkedés kiterjesztésérol szolo 2/2015. (II. 6.) FM rendelet 4. §
(2) bekezdése alapjan a szakmakozi szervezet minden év majus 31-ig koteles honlapjan
nyilvanossagra hozni beszamoldjat a Kozosségi Marketing Alap el6zo évi felhasznalasarol.
Jelen beszamold a Kozosségi Marketing Alap 2018. évi felhasznalasat mutatja be.

A Kozosségi Marketing Alap bevételei

2018. januar 1-t61 2018. december 31-ig tortént befizetések

Piacszervezési hozzajarulas (0,0005%) 80 834 050 forint
Védjegyhasznalati dij 102 653 100 forint
Tamogatasok
FM tamogatas 1 000 000 forint
BEFIZETESEK MINDOSSZESEN: 184 487 150 forint*

*asszes brutto marketing bevétel

A Kozosségi Marketing Alap Kkifizetései

2018. januar 1-t6l 2018. december 31-ig tortént kifizetések 207 154 920 forint
Marketing kiadasok 199 625 158 forint
Nem marketing alapot érinté bevétel 7 529 762 forint
AFA 0 forint
Korrigalt egyenleg 3632 181 forint
Nyit6 korrigalt egyenleg 26 299 951 forint
Bevétel 184 487 150 forint

Kiadas 207 154 920 forint



A Kozosségi Marketing Alap Kifizetéseinek részletezése

Marketing tevékenység részletezése

Kozosség Marketing Alap kifizetései

(ezer Ft)

1. TV kampany/leadés 65 053
2. Tejkamion 47 066
3. Magyar Honap - tavasz 14 414
4, Magyar Honap - 6sz 11430
5. Tej Nagykovetek magbizasi dijai 10 160
6. Marketing tigynokségi dij 9906
7. Facebook kampany 7 338
8. Tej Vilagnap 7414
9. Aruhazi kostoltatas, edukacio és nyereményjaték 5419
10. Szarvasmarha Agazati Szeminarium 5080
11. Kézmiives Sajtkészitok Tamogatasa 4152
12. Tejagazati Szakmai Konferencia 3804
13. | Ezer Lampas Ejszakaja 2111
14, Tejipari Hirlap 2584
15. Egyéb koltségek 1173
16. Tagi T4jékoztatd 872
17. Bank koltség 513
19. Tejsziv Alapitvany tamogatés 450
18. Tejgazdasagi Szemle 381
20. Aquaword promdcio 268
21. Kenderesi Tamas sajtdesemény 37

Osszesen 199 625

miukodésre fordithatd 6sszeg (4%) 7529




Marketing tevékenvségek rovid bemutatasa

1. TV kampany/leadas

A Tej Terméktanacs az Elnokség 38/2018. (08.01.) sz. hatarozata alapjan 2018. szeptember 17
— oktober 21. kozotti idészakra 1307 GRP-t vasarolt a 18-59 éves felndtt célcsoportban az
atMédiatol. A 3 tejnagykovetre €pild televizios kampany az oktdberben zajlott ,,Magyar
Honappal” egyiddben futott, azt tdmogatta. A célcsoport 78,2%-a latta a 30 masodperces
reklamspotot és atlagosan 16 alkalommal talalkozott a spottal a kampany soran.

2. Tejkamion

Felismerve a fiatalok altaldban helytelen fogyasztoi szokasait, a Terméktanacs tizenot éve
elkezdte, és folyamatosan megszervezte az iskolai edukacids programot. A tanulok korében
végrehajtott program a magyar tej ¢és tejtermékek népszeriisitésérdl, a tejfogyasztas
fontossagarol szolt. A mobil kiallitas alapvetd célja volt, hogy a gyermekekkel megszerettesse
a tej fogyasztdsit, bemutassa a tejtermékek sokféleségét és szerepét az egészséges
taplalkozasban, tovabba eloszlassa azokat a tévhiteket, melyek a tejtermékek eldallitdsahoz,
vagy fogyasztdsdhoz kapcsolodnak.

A Tej Terméktanacs 2017. szeptemberében kialakitott edukéacios Tejkamionja 2018 évben is
folytatta edukativ tejfogyasztast népszeriisito kampanyat. A Tejkamion 2018. februar 7-9.
kozott részt vett a SIRHA Nemzetkozi Elelmiszeripari Kiallitison, majd rovid sziinetet
kovetden 2018. marcius 19-én megkezdte edukacids programjat. A ,,Tej utja” elnevezési
roadshow soran egyediilallo, kifejezetten a gyermekek részére kialakitott Tejkamionnal jartuk
az orszagot és 81 allomason népszertsitettiik a hazai tejet és tejtermék fogyasztast és tobb mint
15 000 diadk és pedagogusaik szdmara mutattuk be a tej- €s tejtermékfogyasztas pozitiv hatasait,
illetve az egészségtudatos taplalkozas elonyeit.

A program Ujszerli, modern technikai kivitelezése miatt rendkiviil népszeri volt a didkok
korében, élménypontként funkcionalt az iskoldkban. Az érdeklddd gyermekek és pedagdgusaik
ot kiilonb6zd €élményallomason vehetnek részt, melynek soran végig jarhattdk a tej utjat. A
gyerekeknek lehetéséget biztositottunk a Tejkamion interaktiv, latvanyos programjainak
kiprobalasara, valamint a kamiont kisér6 dietetikusunk segitségével edukaciora épiild, izgalmas
és érdekes jatékokkal tettiik még élvezetesebbé a tanulast. A programsorozat az AMC
tarsfinanszirozasaval valosult meg és 2018. junius 18-an fejezddott be.

3. Magyar Hénap - tavasz

2018. aprilis 15. —janius 15. kozott megrendezésre kertilt az igynevezett ,,Magyar Honap”. Az
akcio keretében a kiskereskedelmi lancok egyiittmiikodésesével €és bevonasaval akciostjsag
hirdetésekkel keriilt tamogatasra a hazai tej €s tejtermekek vasarlasa. A honap soran a résztvevo
kiskereskedelemi lancok akcios ujsagjaiban egységes, kizarolag a Tej Terméktanacs marketing
kampéanyanak kreativ elemeivel elokészitett magyar — els6dlegesen Tejsziv logot viseld —
tejtermék hirdetések keriiltek elhelyezésre.

4. ,,Magyar Honap” - 6sz

Az Elndkség 2018. julius 5-i tilésén dontés sziiletett a kiskereskedelemi lancok részvételével
tartandd ujabb ,,Magyar Honap” megszervezésérdl. Az oktober-december hdénapokban



végrehajtott promocié az el6zd évekhez hasonloan, de azoknal szélesebb eszkdztarral,
markansabb formaban keriilt megvaldsitasra. A ,,Magyar Hoénap” kampanyban torténd
kiskereskeddi részvétel opciondlis volt. Az akcid keretében akciosujsag hirdetésekkel,
televizios reklamhirdetéssel és két aruhazlancban nyereményjatékkal egybekotott vasarloi
edukacioval keriilt tamogatasra a hazai tej €s tejtermék vasarlasa.

A promocios idészakban alkalmazott marketing elemek a kiskereskedelemi lancok, valamint a
feldolgoz6 tagok iranymutatdsanak megfelelden keriilnek kivalasztasra:
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5. Tej Nagykovetek megbizasi dijai

A Tej Terméktanacs 2018. évi kozosségi marketing kampanyat fiatal olimpikonok és sportold
példaképek, mint a *Tej nagykovetei’ tamogattak. Ennek megfeleléen a Terméktanacs felvette
a kapcsolatot és egy éves szerzddést kotott Kapas Boglarka, bronzérmes olimpikon uszoéndvel,
Kenderesi Tamas, olimpiai bronzérmes uszoéval, valamint Nagy Adam, valogatott labdaragoval.

6. Marketing iigynokségi dij

A Tej Terméktanacs 2018. évi kozdsségi marketing tevékenységének végrehajtasara szerzodést
kotott (Hinora Global Marketing Kft).

7. Facebook kampany

A kampany kommunikacigja a kozosségi média oldalakon is aktivan zajlott
(https://www.facebook.com/tejsziv, https://www.instagram.com/tejsziv/).

8. Tej Vilagnap

A Tej Szakmakozi Szervezet és Terméktanacs 2018. junius 1-jén, a budapesti Rio Sky
rendezvénykodzpontban szervezte meg Tej Vildgnapi rendezvényét. Az el6z0 évek sikerére valod
tekintettel, ebben az évben sem konferencia eldadasokra invitaltuk vendégeinket, hanem arra
kértiik, legyenek részesei, a Tej Terméktanécs altal szervezett, tejfogyasztast népszeriisitd €s
egeészseéges ¢letmodra neveld orszagos Tejsziv Kampéany egyik meghatarozo eseményének. A
»Lejfesztivalon” a gyermekek bevonasaval zajlo programok mellett sajtotajékoztatd és
allofogadas keretében kivantunk vendégeinknek lehetdséget biztositani egy kotetlenebb
hangvételli beszélgetésre.

A 2018. évi rendezvény kozponti eleme az elmult évekhez hasonléan a *Tejsziv’ logd volt.

A program iizenete a gyermekekhez, a fiatal generacidhoz szoélt, hangsulyozva az egészséges
életmod és a tejfogyasztas kapcsolatat. A Tej Vilagnapi rendezvényen célunk volt egy olyan
fesztival 1étrehozasa, amely egyszerre edukal, a gyermekek aktiv részvételét lehetdve teszi €s
szorakoztat. A rendezvénnyel célunk volt a gyermekek. tobb, gyakoribb és tudatosabb tej és


https://www.facebook.com/tejsziv
https://www.instagram.com/tejsziv/

tejtermék fogyasztisra Osztonzése, a gyermekek, a fiatalok tej és tejtermék fogyasztasra
motivald nevelésének tamogatisa, segitségnyujtds az egészségtudatos taplalkozas
kialakitasaban, a tej és tejtermékek fogyasztasanak megszerettetésével, valamint a tejtermékek
sokféleségének és egészséges taplalkozasban betdltott szerepének bemutatasaval.

Az iinnepségen a kormanyzati, szakmai szervezetek mellett kozel szaz kisiskolas, valamint a
Tejsziv kampany nagykovetei Kapas Boglarka ¢és Kenderesi Tamés is részt vettek. A
rendezvényen a Tej Terméktanacs vezetése mellett jelen volt az Agrarminisztérium
mezOgazdasagért felelos allamtitkara. Dr. Feldman Zsolt, Gyorffy Balazs, a Nemzeti
Agrargazdasagi Kamara elndke, dr. Kondra Laura, a Magyar Allamkincstar elnokhelyettese,
Marczinkd Zoltan, a Pénziigyminisztérium helyettes allamtitkéara, valamint Dr. Pleva Gyorgy,
a NEBIH Elelmiszer és Takarmanybiztonsagi Igazgatosaganak igazgatdja is.

A Tej Vilagnapja alkalmabdl tartott rendezvényen Egyiittmiikodési Megallapodast irt ala a
tejagazat fejlesztése, a tdmogatasok folyamatos kifizetése érdekében Mészaros Jozsef, a
Magyar Allamkincstar elndke és Mélykuti Tibor, a Tej Szakmakozi Szervezet és Terméktanacs
elndke.

9. Aruhazi késtoltatas, edukacié és nyereményjaték

A ,,Magyar Honap” keretében a Tej Terméktanacs két aruhazlanccal egylittmiikddésben 2018.
november végén és december elsé heteiben kostoltatassal és vasarloi edukacioval egybekotott
nyereményjatékot szervezett. A kampdny legfobb célja a magyar tej ¢és tejtermékek
népszerusitése, a tudatos vasarlas elosegitése €s a mindségi tejtermékek megkiilonboztetése, a
Tejsziv logoval ellatott termékek értékesitésének aruhdzi tdmogatidsa volt. Cél volt a
vasarlokkal valo proaktiv kommunikacid, a Tejsziv kampannyal és a magyar tejtermékekkel
kapcsolatos informéciok atadasa, vasarlasi szokdsaik megismerése. A vasarlok 3 db Tejsziv
logds tejtermék vasarlasaval a kasszasoron kiviill — a vasarlast igazold blokk bemutatdsat
kovetden — Tejszives ajandékaink koziil valaszthattak.

10. Szarvasmarha Agazati Szeminarium

A Tej Szakmakozi Szervezet és Terméktandcs 2018. évben négy alkalommal tdmogatta az
Allattenyésztési Teljesitményvizsgalo Kft. altal megrendezésre keriild kétnapos Szarvasmarha
Agazati Szeminarium sorozatot. A Tej Szakmakozi Szervezet és Terméktanacs altal feliigyelt
Tejsziv Védjegycsalad ’Tejsziv’ és ’Sajtsziv’ védjegyei a rendezvényre késziilé minden
dokumentumon, segéd- és marketinganyagon feltlintetésre keriiltek. A rendezvény helyszinén
a regisztracios pultnal és az eldadoteremben a — 2/2015. (II. 6.) FM rendelet 2. § (1)—(2)
bekezdéseknek megfeleld tartalommal késziild — szorolapok, roll-upok és zéaszlok keriiltek
kihelyezésre, valamint honlapjan (www.atkft.nu) a ’Tejsziv’ és ’Sajtsziv’ védjegyeket a
Tamogatok kozott feltiintette.

11. Kézmiives Sajtkészit6k Tamogatisa

A Tej Szakmakozi Szervezet és Terméktanacs Kozosségi Marketing Alapja timogatta a 2018.
szeptember 29-én Etyeken megrendezésre keriilt VI. Magyar Sajtmustrat. A Rendezvényen
lehetdség nyilt a Sajtkésziték Egyesiiletének, valamint az Egyesiilet tagjainak bemutatkozasara.
A Rendezvényen sajtbiralat, valamint sajtvasarral, és gyermek animécids programokkal
egybekotott Kozonségnap keriilt megrendezésre. A rendezvény fotamogatéja a Tej
Terméktanacs volt.


http://www.atkft.hu/

12. Tejagazati Szakmai Konferencia

A Tej Szakmakdzi Szervezet és Terméktanacs 2018. november 15-én Gardonyban, a Vital Hotel
Nautisban rendezte meg VIII. Tejagazati Konferenciajat.

Mar hagyoménynak szamit, hogy a Terméktanacs minden év 6szén megszervezi a tejagazat éves
tanacskozasat, mely szakmai eseményeket igyekszik logikusan egymasra épiilve tematizalni. Az
eseményt a Terméktanacs neves hazai és kiilfoldi eléadok kozremikodésével valositotta meg,
melyet az agazat szerepléin tul a Kormanyzat képvisel6i is megtiszteltek. Az el6zé évekhez
hasonloan eredményes ¢és tartalmas konferencian kozel 200 {6 vett részt.

13. Ezer Lampas Ejszakaja

A Tej Terméktanacs tamogatdként jelent meg a 2018. majus 27-én megrendezett Ezer Lampas
Ejszakdja elnevezésti civil kezdeményezésen.

14. Tejipari Hirlap

A Tej Szakmakozi Szervezet és Terméktanacs 0sszhangban a 2/2015. (II. 6.) FM rendeletben
foglaltakkal, egytittmikodési megallapodast kotott a Magyar Tejipari Egyesiiléssel, melynek
értelmében a Tejipari Hirlap, valamint az abban torténd marketing tartalmak megjelentetését
tamogatta.

15. Egyéb koltségek

Itt keriiltek feltiintetésre a mashova nem sorolhatdé szordajandékok, a védjegyoltalom
bejegyzésének dija, stb.

16. Tagi Tajékoztato

A Terméktandcs — a termelés és a piac atlathatésaga, a kiegyenstlyozott piaci kdrnyezet
kialakitdsa €és fenntartdsa, valamint az dgazati fejlddés eldsegitése érdekében megfogalmazott
céljai kozott — egyik legfontosabb torekvése, hogy a tejagazat piaci szerepldi rendelkezzenek
azokkal az ismeretekkel, amelyek sziikségesek a gazdasagi, marketing €s egyeb tevékenységiik
tervezhetobbé tételéhez, valamint az eredményes milkddéshez. A Terméktanacs 2005. ota
késziti Tagi Téajékoztatd cimli kiadvanyat, melyet negyedévente kaptak meg tagjaink
elektronikus uton.

17. Tejsziv Alapitvany tamogatas

A Tej Szakmakozi Szervezet és Terméktanacs kezdeményezésére 2013. november 29-én a
Fovarosi TorvényszEk altal bejegyzésre keriilt a Tejsziv Alapitvany. Az Alapitvany tarsadalmi
célja az egészséges taplalkozas érdekében a hazai tej és tejtermékek népszeriisitése, kiillonb6zo
informacios, kommunikécios, és oktatdsi tevékenységek tamogatdsaval. Az Alapitvany
céljanak megvalositasa érdekében a Magyar Sajtlovagrenddel, a kézmiives sajtkészitokkel, az
iskolai edukaciés programmal és egyéb kozosségi marketing tevékenységekkel kapcsolatos
feladatokat lat el.



A Tejsziv Alapitvany a Nemzeti Ado €és Vamhivatal 2016. oktober 20-1 hatarozata alapjan 2017.
évtdl jogosulttd valt az SZJA 1%-anak gyljtésére. Az alapitvany 2018. évben az SZJA 1%
gyljtésére figyelemfelhivo hirdetéseket helyezett el relevans szakmai lapokban ¢és
hirportalokon, online feliileteken, melyet a Terméktanacs tamogatott.

18. Tejgazdasagi Szemle

A Tej Szakmakozi Szervezet és Terméktanacs 0sszhangban a 2/2015. (IL. 6.) FM rendeletben
foglaltakkal, egyiittmtikodési megallapodast kotott a Tejgazdasagi Szemlében torténd
marketing témaji megjelenések és nyomtatott példanyok eléfizetéses formaban torténd
megrendelése targyaban.

20. AquaWorld promoécio

A Tej Terméktanacs 2018. szeptember 14-én promocios standdal jelent meg az Aquaworld 10.
szliletésnapja alkalmabol szervezett futoverseny és csaladi napon.

Az eseményen részt vett 200 gyermek a versenyen promoécios zsdkot kapott, melybe egy
Tejszives strandlabdat helyeztliink el. A rendezvényen egy jatékra invitaltuk a latogatokat,
»P0zolj a Tejsziv bocival” cimmel. A jaték sordn a résztvevok fotot készithettek az
¢letnagysagu fejhetd miitehénnel, a fotot feltdlthették a Facebook oldalra, megjelolve a Tejsziv
oldalt, melyért egy tejszives strandlabda volt az ajandék. A rendezvénnyel célunk volt a pozitiv
¢lményszerzés mellett a kozosségi oldalt kovetok létszamanak emelése is. A kitelepiilést a
Facebookon is promotaltuk.

21. Kenderesi Tamas sajtéesemény

2018. november 12-én Kenderesi Tamas, Tejsziv nagykovet tejivo versenyt tartott egy XI.
kertileti budapesti altalanos iskoldban. Az olimpiai bronzérmes usz6 a Tejsziv kampany
arcaként vett részt a Tej Terméktanacs rendhagy6 eseményén, hogy népszeriisitse a rendszeres
tej-, valamint tejtermék fogyasztast, valamint felhivja a figyelmet a tejtermékek fogyasztasanak
fontossagara.

Budapest, 2019. majus 31.



