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IskoLAlI EDUKACIO 2015-2016.

Tej. Szivvel-lélekkel! cimmel iskolai edukaciés programot folytatott a Magyar Turizmus Zrt.
Agrarmarketing Vezérigazgatosaga, a Foldmiivelésiigyi Minisztérium, valamint a Tej
Szakmakozi Szervezet és Terméktanacs (Szakmakozi Szervezet) mintegy 100 altalanos
iskolaban, 2015. december és 2016. februar kozott. Ennek soran a gyermekek, valamint az
oktatasukban résztvevo pedagogusok megismerhették a tej utjat a tejtermelé gazdasagoktol
a boltokig, a ,,Tej-sziv” logo és az ovalis bélyegzé jelentoségét, valamint Kitolthettek egy
kvizjatékot a kampany ismeretanyagara vonatkozo kérdésekkel.

A Szakmakozi Szervezet a Foldmiivelésiigyi Minisztériumnal 2015 tavaszdn kezdeményezte,
hogy a 2015. évi koltségvetésen beliil az idei tejtamogatasok terhére, 420 millié Ft kiilon forrast
biztositson kdzosségi tejmarketing célokra.

A Szakmakozi Szervezet 2015 majusaban fogadta el a 420 millio forintos kdzosségi marketing
alap tervezett felhasznalasarol szolo részletes szakmai javaslatot, a szervezet altal javasolt célokat
¢és keretosszegeket pedig Fazekas Sandor foldmivelésiigyi miniszter és Faragd Péter, a Magyar
Turizmus Zrt. vezérigazgatdja kiilon szerzédésben is rogzitette. E program részeként valosult meg
az iskolai edukacios részprogram is.

A Szakmakozi Szervezet kiemelt céljanak tekinti a gyermekek, a fiatalok, a ’jové nemzedék’ tej-
¢és tejtermék fogyasztasra és egészségtudatos taplalkozasra Osztonzé nevelésének tamogatdsat.
Tovabbi fontos tevékenység, hogy megszerettesse a tej és tejtermékek fogyasztasat, bemutassa a
tejtermékek sokféleségét és szerepét az egészséges taplalkozasban, fejlddésben. Mindezt cég és
marka semlegesen, tudomanyos ismeretekre épitve, de a fiatalokhoz leginkabb kozel allo
nyelvezetben teszi.

A Szakmakozi Szervezet mar korabban felismerte a fiatalokat jellemz6, tobbnyire helytelen
fogyasztoi szokasokat, ezért az Iskolai Edukacios Programot mar tobb mint tiz éve folyamatosan
megszervezi. A program az tjszerii, modern technikai kivitelezése miatt rendkiviil népszerti volt a
diakok korében, élménypontként funkcionalt az iskolakban. Az installacio része volt tobbek
kozott az érintdképernyds interaktiv jaték, szordlap, filmvetités, plakat, kiadvany, oktatofilm és
eldadas is.

A kampannyal parhuzamosan a www.facebook.hu/tejtermekek oldalon online nyeremény
versenyen vehettek részt a diakok.

Az edukécios programnak koszonhetden mintegy 27 ezer gyermek, valamint az oktatasukban
résztvevd pedagdgusok szamara nyilt lehetdség bemutatni a tejtermékek sokféleségét és
szerepét az egészséges taplalkozasban és fejlddésben, valamint eloszlatni azokat a tévhiteket,
melyek a tej és tejterméekek eldallitdsahoz, vagy fogyasztasdhoz kapcsolodnak.

Budapest, 2016. februar 25.
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